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RESUMO

OLIVEIRA, Pedro Paulo. Curso de Tecnologia em Producéo de Cachaca: Representacéo
Social dos estudantes sobre a cachaca e o consumo de alcool. 2011. 64 p. Dissertacdo
(Mestrado em Educagdo Agricola). Instituto de Agronomia, Universidade Federal Rura do
Rio de Janeiro, Seropédica, RJ. 2011.

As RepresentagOes Sociais sdo estruturas de conhecimento individuais, compartilhadas, que
permitem a um grupo entender uma realidade, manter sua integridade, direcionar e
fundamentar suas préticas. Esta pesquisa teve como propésito conhecer as Representacdes
Sociais da Cachaca e a sua relacdo com o consumo de acool para alunos do curso superior
Tecnélogo em Producdo de Cachaca do no Instituto Federa do Norte de Minas Gerais
(IFNM)-Campus Salinas, através do diagnéstico dos fatores que motivaram o ingresso desses
jovens neste curso; identificando se o consumo de e as concepgdes sobre cachaga pelos jovens
foram afetados pelo seu ingresso no curso, bem como os fatores que os alunos relacionam
com ato de beber cachaga como: ocasides, companhias, a correlacdo com os habitos
familiares, os riscos a salde e problemas sociais. A pesquisafoi realizada no IFNMG, no ano
de 2010, com quarenta e oito alunos do curso superior de Tecnologia em Producdo de
Cachaca e consistiu de trés etapas. 1-a caracterizagcdo socioecondmica dos discentes com um
roteiro estruturado; 2-a avaliagdo do conhecimento dos alunos sobre cachaca que
compreendeu a utilizagdo de uma escala do tipo Likert de cinco pontos; 3- a pesquisa de
representacdo social da cachaga com roteiro construido com questdes abertas, a fim de
incentivar o discurso, sendo os discursos gravados, transcritos e analisados pela técnica do
Discurso do Sujeito Coletivo, com base na teoria das Representacdes Sociais, utilizando o
software Qualiquantisoft. Assim, verificou-se que o universo dos sujeitos do presente estudo
apresenta um predominio de mulheres (62,5%) e a faixa etéria de 18 a 21 anos de idade
(56,2%). A sua maioria (87%), concluiu o ensino médio em escola publica, em curso regular
(90%) e sdo residentes em éarea urbana (81%) no municipio de Salinas (86%). Nas
representacGes sociais sobre o consumo de acool, os sujeitos desta pesquisa apresentam
atitudes predominantemente desfavoréveis ao consumo de bebidas alcodlicas;, ndo acreditam
gue os jovens bebam por “se sentirem tristes ou aborrecidos’ ou para “se sentirem mais
integrados e identificados com o seu grupo”; as motivaces mais favoraveis sobre o consumo
de bebida alcodlica foram “para relaxar ou acamar os nervos’ e “para se sentirem mais
adultos’. Quanto ao Conhecimento e Crencas eles acreditam que o acool “pode causar
dependénciafisica’ e o consumo de cachaca “ajuda a descontrair/ desinibir”.

Palavr as-chave: Ensino Tecnol6gico. Representacdo Social. Cachaca.



ABSTRACT

OLIVEIRA, Pedro Paulo. Course of Technology in the Production of Cachaca: Social
Representation of students on the cachaga and alcohol consumption. 2011. 64 p.
Dissertation (Master Science in Agricultural Education). Institute of Agronomy, Federal
University of Rural of Rio de January, Seropédica, RJ. 2011.

Social Representations are structures of individual knowledge that are shared and that enable
a group understand the reality, to maintain their integrity and support their practices. This
work had the purpose to know the Social Representations of Cachaga and its relationship with
the consumption of alcohol for students in the course of Technology in the Production of
Cachaca of Federal Institute of the North of Minas Gerais (IFNM) -Campus Salinas. Using
the diagnosis of factors that had motivated these young people for this college course, to
identifying if the consumption and the conceptions about cachaca at these young people
were affected by this college course, as well as the factors that the students has related for to
drinking cachaga as: occasions, friendship, the correlation with the family habits, the risks to
health and social problems. The research was carried out in IFNMG, in the year 2010, with
forty-eight students in the upper course of Technology in the Production of Cachaga. It was
consisted of three stages. 1- socioeconomic characteristics of students, with structured
guestions; 2- Evaluation of the knowledge of the students about cachaca that understood the
use of aLikert scale of five points; 3- Social representation of the cachaga with roadmap built
with open-ended questions, in order to encourage the discourse, and the interviews were
recorded, transcribed and analyzed by technique of the Collective Subject Discourse, on the
basis of the theory of Social Representations, using the software Qualiquantisoft. Thus, it was
found that the universe of the students presents a predominance of women (62.5 %) and the
age range of 18 to 21 years old (56.2 % ). The mgority (87 % ), concluded the middle school
at apublic school in regular course (90 %) and are living in an urban area (81 %) in the city of
Salinas (86 % ). On the social representations for the consumption of alcohol, the students
have attitudes predominantly unfavorable to the consumption of alcoholic beverages; they
hadn't believe that the young people has drunk acohol for "to feel sad or annoying” or "feel
more integrated and identified with their group”; the motivation more favorable on the
consumption of alcoholic beverages were "to relax or calm down the nerves' and "to feel
more adults'. In terms of Knowledge and Beliefs, the students believe that acohol can cause
physical dependence”’ and the consumption of cachaca "helps to unwind/ encourage”. It was
verifie that the social representations of students about the properties and the consumption of
alcoholic beverage and cachaca, presents a great level of information and they has attitudes
predominantly negative in relation to alcohol consumption. The representation to the
attraction of the cachaga from Salinas, it was found that "The fame of the cachaga and the
city" as the most prevalent among the answers. Therefore, for these students, the biggest
attraction of cachaga of Salinas maintains a direct correlation with the marketing that has
been attributed to the cachaca this region. However, they have believed on the factors of
quality of the cachaga once they showed an expressive representation in the categories
involved in the production and quality as. "sensory attributes’, "quality” and "manufacture
craft”.

Key word: Technology Education. Social Representation. Cachaga.
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1 INTRODUCAO

As Representacdes Sociais permitem a um grupo entender uma realidade, manter sua
integridade, direcionar e fundamentar suas praticas. Entende-se por Representacbes Sociais
um conjunto de conceitos, proposicoes e explicagdes originados na vida cotidiana no
desenrolar das comunicagOes interpessoais, sendo equivalentes, em nossa sociedade, aos
mitos e sistemas de crencas das sociedades tradicionais, podendo, também, serem vistas como
aversdo contemporanea do senso comum.

As Representagdes Sociais sd0 vistas como atributos pessoais, como estruturas de
conhecimento individuais, embora compartilhadas. Esse compartilhamento refere-se a
crengas, imagens, metaforas e simbolos num grupo, comunidade, sociedade ou cultura
(DUARTE et al., 2009).

A construcéo do pensamento coletivo, quer revelar como as pessoas pensam, atribuem
sentidos e manifestam posicionamentos sobre determinado assunto, é obtida através do
processamento de todos os discursos em um unico discurso do grupo social originando ao
Discurso do Sujeito Coletivo (DUARTE et al, 2009).Trata-se de um compartilhamento de
idéias dentro de um grupo social. Assim, entende-se por discurso todo posicionamento
argumentado. O Discurso do Sujeito Coletivo € um espelho coletivo (LEFEVRE; LEFEVRE,
2005).

Segundo Cunha et a. (2005), os comportamentos de consumo de &cool em
adol escentes e jovens sdo influenciados por varios fatores, tais como, 0 grupo de amigos, as
atitudes dos adultos relativas as bebidas alcodlicas, a politica geral de salde, a publicidade e o
préprio processo de desenvolvimento (desegjo de autonomia, forma de protesto).

O consumo de bebidas acodlicas é uma prética bastante freqliente, aceita e reforcada
pela sociedade, tendo seu inicio, muitas vezes, na adolescéncia (CASTANHA; ARAUJO,
2006). O consumo de alcool € parte integrante do cotidiano atual e o seu passado se confunde
com a propria histéria do Homem. Est4 enraizado na sociedade e possui tentaculos
implantados nos mais variados setores: econémico, politico, cultural, social e religioso. O seu
consumo pode originar problemas e transtornos de indole distinta, que afeta elevado nimero
de pessoas, constituindo-se um verdadeiro problema de salide publica (CABRAL; FARATE;
DUARTE, 2007).

A cachaca, por ser uma bebida com elevado teor alcodlico, superior a 40% na sua
maioria, constitui-se em uma das bebidas desta categoria bastante consumida pelo brasileiro.
Além de ser uma bebida genuinamente brasileira, € ainda aguela que tem o custo mais
acessivel pela populagéo de forma geral, quando comparada com aguelas que apresentam
similaridade em relagdo ao teor alcodlico como o Whisky, a Vodka e o Rum. Assim, o
brasileiro vem aumentando gradativamente a sua preferéncia pela cachaca (CHALITA;
SILVA, 2010).

A cachaga firmou sua identidade tanto nacional quanto internacional no ano de 2001,
através do Decreto N° 4062 (de 21/12/2001), quando o governo designa o nome "cachaca’,
vocdbulo de origem e uso exclusivamente brasileiro e restringe 0 uso das expressdes
protegidas "cachaca', "Brasil" e "cachaga do Brasil" aos produtores estabelecidos no pais
(BRASIL, 2011).

A cachaca produzida no Norte de Minas Gerais, em especial, € famosa por seu sabor e
aroma. Salinas esta entre os principais produtores da cachaca artesanal, tem uma grande
variedade de marcas, € caracterizada como a Capital Mundia de Cachaca.

Esta bebida divulga e fortalece o agronegécio de Salinas, sendo a segunda atividade
econdmica do municipio com participagdo de 33% em média ha economia da cidade. Assim,
a cadeia produtiva da cachaga, naregido de Salinas assim como em outras regides brasileiras,



apresenta uma forte influencia sociocultural da populacdo, especialmente nas comunidades
rurais (Sebrae-MG ,2002).

Além da sua fama em relacdo a cachaca artesanal, Salinas também tem o Unico curso
Superior de Tecnologia em Producdo de Cachaga, oferecido pelo Instituto Federal do Norte de
Minas Gerais (IFNM)-Campus Salinas .

Este Curso atende a modalidade educacional que traz uma nova perspectiva de
formagao superior para o Brasil, conforme incentivos da Secretaria de Educagdo Profissional
e Tecnolégica (SETEC) do Ministério da Educacdo (MEC), que vé na Educacdo Tecnolégica
Superior uma forma para o preenchimento &gil, e com qualidade, de lacunas de médo-de-obra
surgidas no mercado de trabal ho.

Neste contexto, a identidade dos cursos superiores de tecnologia, baseia-se na
formacdo que atenda as demandas do sistema da producdo social. Os cursos sdo de curta
duracdo, de dois a trés anos, 0 que € um fator responsdvel pela sua expansdo e as
transformagdes na estrutura do ensino superior brasileiro (MACHADO, 2008).

Neste contexto, o presente trabalho buscou conhecer e correlacionar as Representagcoes
Sociais da cachaca por estudantes do curso superior de Tecnologia em Producéo de Cachaga,
gue sd0 jovens e se encontram em processo de formagédo profissional para atuarem na cadeia
produtiva de um produto que se constitui em um commoditie agricola e, no entanto, as
relages do consumo do mesmo, constitui-se também em um dos grandes problemas de salide
publica no pais.



2 OBJETIVOS

2.1. Objetivo Geral

Conhecer as representacdes socialis da cachaca e a sua relagdo com o0 consumo de
alcool para alunos do curso superior Tecndlogo em producdo de cachaca do IFNM-
Campus Salinas;

2.2. Objetivos Especificos

Diagnosticar os fatores que motivaram o ingresso desses jovens no curso Superior
Tecndlogo em Producdo de Cachaga;

Identificar se 0 consumo de cachaca pelos jovens € afetado pelo seu ingresso No curso;

Identificar o atrativo principal da cachaca de Salinas na concepgao dos alunos,

Conhecer lugares, ocasiOes e companhias para se beber cachaca na percepcéo dos
alunos;

Investigar os riscos a salide e problemas sociais provocados pela cachaga para os
alunos;

Verificar o que os pais diziam para os aunos na infancia sobre cachaga.



3 REFERENCIAL TEORICO

3.1. Educacao Profissional e os Cursos Superiores de Tecnologia

Historicamente, a educagdo profissional brasileira iniciou a oferta dos cursos
superiores de tecnologia (CSTs) na década de 1970, com o propésito de formar e qualificar
trabalhadores que atendesse a demanda das empresas instaladas no ciclo de industrializacdo e
modernizacdo, em meados do século X X. Contudo, manteve-se a visao de uma educagdo para
o trabalho associada a formacdo profissional das classes menos favorecidas. Para Takahashi
(2010), a educacdo profissional de nivel superior foi fomentada como uma resposta
estratégica tanto de escolarizacdo quanto de atendimento ao setor produtivo. Um dos fatores
gue fortaleceu essa proposta foi a chamada Economia Baseada no Conhecimento (EBC) que
pressionou 0s sistemas educacionais a qualificar os trabalhadores de forma que as
organizagdes possam inserir-se na economia globalizada.

A expressdo “Educacdo Profissiona”, de forma generalizada, abrange 0s processos
educativos, de formacdo e de treinamento. Os termos. educagdo profissional, ensino técnico,
ensino profissionalizante, formacdo profissional, capacitacdo profissional e qualificacdo
profissional, geralmente, sdo usados para referir-se a0 ensino ministrado nas instituigdes
publicas e escolas regulares quanto aos processos de capacitacdo da forca de trabalho, de
jovens e adultos, ministrados por cursos técnicos, de formacdo ou de treinamento
(CHRISTOPHE, 2005).

A educacdo profissional na modalidade de ensino superior técnico foi sugerida, pelo
Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), como uma dternativa viavel para a
expansdo da educacdo superior na América Latina, uma vez que o BID considerou que a
educacdo superior na América Latina possuia uma estrutura ndo equiitativa, dotada de rigidez,
altos custos e baixa adaptabilidade as necessidades do mundo moderno e globalizado (LIMA
FILHO, 2002).

Assim sendo, a politica publica para a educacdo profissional fora conduzida sob o
argumento de que a expansao, diversificacao e flexibilizacgo da oferta educacional, contribuia
para: a promocao de modalidades de educacdo ndo formal, aternativas a educacdo basica ou
suas substitutas; o incremento da segmentacdo social dos sistemas educativos nacionais,
oferecendo ensino técnico e tecnol gico, em separado e alternativos ao ensino regular de nivel
médio e a0 ensino superior e o estabelecimento de uma situacdo de ambiglidade na qual a
instituicéo publica reduz sua oferta de educacdo regular e incrementa sua agéo em atividades
extraordindrias, pagas, como estratégia de auto-sustentacdo financeira (LIMA FILHO, 2002).

A adequagdo organizacional e curricular das instituicbes e sistemas de formagéo
profissional, assumiu destague na pesquisa educacional brasileira, com o propésito de atender
as demandas da forca de trabalho (qualitativa e quantitativa) devido a inser¢éo do pais nas
relacOes sociais capitaistas internacionais e das transformagdes técnicas e de gestédo dos
processos produtivos. Neste contexto,

O tema ganha materialidade e importancia devido ao conjunto de reformas
institucionais em implementacdo no ensino técnico-profissional, com
impactos determinantes na concepcdo e organizacdo dos programas
conduzidos pelas instituicbes educacionais, sistemas de formagéo
profissonal e demais entidades que trabalham com esta modalidade
educacional, bem como na redefinicdo do proprio perfil institucional da
educacdo profissional (LIMA FILHO, 2002. p.270).
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Os cursos superiores de tecnologia (CSTs) tiveram um crescimento expressivo no pais,
com consideravel relacdo nimero de vagas, e aunos matriculados. Sendo na sua maioria
cursos graduacdo voltados para 0 mundo do trabalho, a inovagéo cientifica e tecnoldgica e a
gestdo de producdo e servicos, cuja diferenca dos cursos tradicionais de ensino superior, esta
no diploma que é de tecndlogo, enquanto que o tradicional conferem o diploma de
licenciatura. No entanto, os cursos tecnol6gicos vieram atender a uma demanda do mercado
por especialistas dentro de uma area de conhecimento e estdo orientados por caracteristicas
como foco, rapidez e flexibilidade, enquanto as outras modalidades de ensino superior visam
formar generalistas (TAKAHASHI, 2010).

No periodo de 1995 a 1998, o Ministério da Educacdo apresentou, no Projeto de Lei
No. 1.603/96, a perspectiva de redirecionamento do foco de atuacdo das Escolas Técnicas
Federais (ETFs) e Centros Federais de Educacdo Tecnologica (CEFETS), propondo sua
aproximacdo as estruturas empresariais, estabelecendo parcerias, visando uma gestdo
compartilhada e auto sustentagéo financeira (LIMA FILHO, 2002).

De acordo com o artigo 2° do Decreto No. 2.406/97, os Centros de Educacdo
Tecnoldgica, publicos ou privados, tém por finalidade:

Formar e qualificar profissionais, nos varios niveis e modalidades de ensino,
para os diversos setores da economia e realizar pesquisa e desenvolvimento
tecnol6gico de novos processos, produtos e servicos, em estreita articulacdo
com o0s setores produtivos e a sociedade, oferecendo mecanismos para a
educacdo continuada (BRASIL, 1997, p.394).

Segundo Takahashi (2010), a partir da Lei de Diretrizes e Bases (LDB), Lei no
9.394/96, a educacdo profissional no Brasil tem passado por mudancgas. A reformulacéo dos
Cursos Superiores de Tecnologia (CSTs), que existem desde os anos 1970, objetivou atender
as demandas atuais do setor produtivo e ampliar 0 acesso ao ensino superior. As politicas
publicas federais tém fomentado o crescimento da oferta da educacéo profissional tecnol égica
superior brasileira e, de acordo com o Decreto no 5.154/2004 (BRASIL, 2004), a educacéo
profissional consiste de trés niveis, sendo um deles a educacdo profissiona tecnolégica de
graduacdo e de pos-graduacdo, neste nivel, estéo os cursos superiores de tecnologia (CSTs),
cursos de graduacdo também conhecidos como cursos tecnol 6gicos ou tecndlogos.

Para Lima Filho (2002), a reforma educativa fora apontada como uma necessidade que
se articulava a0 contexto de mudancas globais da economia, da politica e da cultura do
"mundo globalizado" no qual o pais estava se inserindo. As novas tecnologias e a
constituicdo de um mercado globalizado estavam norteando as alteragdes na organizacéo e
execucao do trabalho e, em consequiéncia, na formagéo requerida do "novo" trabalhador. A
absorcéo, emprego e desenvolvimento das novas tecnologias sendo a chave para a
competitividade. Assim, a educagcdo seria o veiculo central para a sua obtencéo,
determinando, a velocidade e alcance do desenvolvimento nacional; a empregabilidade; a
mobilidade socia e da reducdo da pobreza. Essa nova realidade exigiu a redefinicéo do papel
do Estado, que deixou a sua funcéo de provedor de politicas universais e de desenvolvimento
e assumindo a funcdo de gestor de politicas de eglidade, conforme a dinamica determinada
pelo mercado.

Neste contexto, as Escolas Técnicas e CEFETs tiveram seu empresariamento
estimulado quando foi aproximada a oferta educacional da orientagdo mercadol égica, sendo o
seu perfil deslocado de instituigdes educacionais para 0 campo de empresas educacionais
(LIMA FILHO, 2002)



A Secretaria de Educacdo Profissional e Tecnolégica (SETEC) do Ministério da
Educacdo (MEC) incentivou essa modalidade educacional, trazendo uma nova perspectiva de
formagdo superior para o Brasil similar a que existe em paises da Europa e nos Estados
Unidos da America.

Para Takahashi; Amorim (2008), em tempos de mercados extremamente dinamicos, a
pesquisa e a formagdo de recursos humanos séo condigdes centrais para 0 bom desempenho
das empresas e das economias nacionais. Assim, Educacdo Tecnolégica Superior é o
preenchimento &gil e de qualidade de lacunas de méo-de-obra surgidas no mercado de
trabalho por conta da chegada e disseminacéo de novas tecnol ogias.

A identidade dos cursos superiores de tecnologia baseia-se no tipo de formacéo é o
interesse de atender demandas do sistema da producédo industrial. A curta duragdo desses
cursos, de dois atrés anos, foi um fator responsavel pela sua expansao e pelas transformaces
na estrutura do ensino superior brasileiro, por outro lado, teria sido, também, motivo de
estigmas preconceituosos que demarcaram a histéria da educacdo profissiona brasileira e os
fazem serem vistos como cursos de baixo prestigio, possivelmente devido a incompreenséo a
cerca da importancia da formagado tecnol 6gica no mundo do trabalho atual e da necessidade de
uma mudanca paradigmética da forma de desenvolvé-la(MACHADO, 2008).

Os CST's sdo, legalmente, cursos regulares de graduacdo, com Diretrizes Curriculares
Nacionais definidas pelo Conselho Naciona de Educacéo, focados no dominio e na aplicacéo
de conhecimentos cientificos e tecnol 6gicos em &reas de conhecimento relacionado a uma ou
mais areas profissionais. Buscam o desenvolvimento de competéncias profissionais que
possibilitem a correta utilizacdo da tecnologia. O acesso ao curso de tecnologia ocorre como
Nos outros cursos de graduacdo, € aberto a candidatos que tenham concluido o ensino médio e
tenham sido classificados em processo seletivo (CHRISTOPHE, 2005).

Para Machado (2008), a educacdo no Brasil, ainda tem carater elitista, estamos
acostumados a associar conhecimentos e habilidades aplicados a trabalho manual como
atividade de menor valor. Ainda existe o predominio de uma concepgao tecnicista que insiste
em considerar que a educacdo profissiona e tecnoldgica se faz com um minimo de contetidos
culturais e cientificos. Assim, na 6tica deste autor:

O Tecndlogo, como uma categoria de trabalhador qualificado, expressa a
dindmica de surgimento de novas profissdes e especialidades, encontra-se ho
polo dindmico do sistema produtivo, entretanto, esta sujeito a certa
“Taylorizagdo” representada pela formagdo de duragdo mais curta e pelo
grau circunscrito de autonomia (MACHADO, 2008, p.17).

A definicdo de Educacdo Profissional adotada oficialmente no pais emanava do
Decreto n° 2.208/1997, que, regulamenta 0 art.39 da Lel de Diretrizes e Bases, que trata da
educacédo profissional. Contudo, no ano de 2004 foram promul gados os Decretos 5.154, 5.224
e 5.225, pelo Presidente Luis In&cio Lula da Silva que compdem os capitulos mais recentes
desta reforma. Assim sendo, a Educacdo Tecnoldgica refere-se a um nivel da educagdo
profissional, correspondente aos cursos de nivel superior, destinados aos egressos do ensino
médio e técnico (CHRISTOPHE, 2005).

Com a autorizagdo para a organizacdo e o funcionamento de cursos profissionais
superiores de curta duragdo, as Escolas Técnicas Federais foram autorizadas a organizar e
manter cursos de curta duracdo, destinados a proporcionar formagao profissiona béasica de
nivel superior e correspondentes as necessidades e caracteristicas dos mercados de trabalho
regional e nacional (CHRISTOPHE, 2005).

O modelo de ensino superior técnico ndo universitrio foi entdo retomado pelo
Ministério da Educacdo na modalidade de educacdo profissional de nivel tecnoldgico,
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conforme o disposto no Decreto 2208/97. Assim, 0s cursos superiores de tecnologia em
especialidades diversas e duracdo média de seis semestres |etivos passaram a ser uma das
modalidades de oferta educaciona priorizadas pela maioria das Escolas Agrotécnicas
Federais (EAF's) e pelos Centros Federais de Educacéo Tecnoldgicas (CEFET’s), e ainda,
estimulou a transformacdo de EAF' s em novos CEFET s (CHRISTOPHE, 2005)

No cenario atual, a maioria dos CEFET's e das EAF's passaram a ter outra
configuragdo organizacional, cuja mudanga se deu através da Lei N° 11.892, de 29 de
dezembro de 2008, que no seu Artigo 1°, instituiu, no ambito do sistema federal de ensino, a
Rede Federal de Educagdo Profissional, Cientifica e Tecnoldgica, criando assim 38 Institutos
Federais (IF's) no territorio nacional, sendo definidos:

Os Ingtitutos Federais sdo instituicdes de educacdo superior, bésica e
profissional, pluricurriculares e multicampi, especializados na oferta de
educagdo profissiona e tecnoldgica nas diferentes modalidades de ensino,
com base na conjugacdo de conhecimentos técnicos e tecnol6gicos com as
Suas préticas pedagdgicas, nos termos destaLel (BRASIL, 2008, Art.2°.).

Na estrutura organizacional do Ministério da Educacéo e Cultura (MEC), a Secretaria
de Educacdo Profissiona e Tecnoldgica (SETEC), é atualmente a responsavel pela educacéo
profissional, tendo como missdo a expansao da educacdo profissional de maneira a atender as
necessidades de formacdo do trabalhador e ampliar 0 acesso as novas tecnologias
(TAKAHASHI; AMORIM, 2008).

No Censo 2009 da Educacdo Superior, conforme dados publicados no INEP/MEC
(2010), os cursos de tecnol ogia apresentaram um aumento de 18,7% em nimero de matriculas
no ano de 2009 em relacdo ao ano de 2008. O aumento de cursos tecnolégicos ofertados
reflete uma demanda do mercado, assm como os resultados da politica do governo em
relacdo ao incentivo a educacdo profissional e tecnolégica.

Em relagdo a participagdo dos |Fs e CEFETS, foi verificado entre o periodo de 2005 a
2009, conforme dados extraidos do Censo 2009 (INEP/MEC, 2010) e apresentados na Figura
1, ocorreu um crescimento expressivo (77%) na oferta de cursos superiores por estas
instuicoes de ensino. O que reforga o quanto que o incentivo do governo, neste seguimento da
formacdo profissional, esta sendo importante para 0 crescimento na oferta do ensino superior.
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Figura 1. Evolucéo do niumero de cursos de graduacdo nos Ifs e CEFETSs no periodo de 2004-
2009.

Fonte: Grafico do autor deste trabalho, com base no Censo de Educacdo Superior/DEEP/MEC/INEP publicados
em INEP/MEC (2010).
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Até o final de 2008, segundo Otranto (2010), essa rede federal de educacdo
profissional e tecnoldgica, compreendia 161 unidades de ensino, sendo 36 Escolas
Agrotécnicas, 33 CEFETs com suas 58 Unidades de Ensino Descentralizadas (UNEDs), 32
Escolas Vinculadas, 1 Universidade Tecnoldgica Federal e 1 Escola Técnica Federal.

3.1.1. Curso superior detecnologia em producéo de cachaca

Os cursos superiores tiveram uma grande expansao no pais, iniciada no ano 1999, com
Reforma da Educacéo Profissional e Tecnolégica, no governo Fernando Henrique Cardoso,
foi bastante estimulada no governo Luiz Inécio Lula da Silva, chegando ao patamar de mais
de 3.500 em 2006 (MACHADO, 2008). Neste contexto, 0 curso superior em Tecnologia em
Producéo de Cachaga, foi idealizado e implantado no Campus Salinas do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Norte de Minas Gerais (IFNMG) como 0 seu primeiro
Curso de Nivel Superior.

Sendo um curso com caracteristicas muito especificas, ainda é Unico no Brasil para
este seguimento produtivo. Assim, vale relatarmos aqui um pouco da historia desta | nstituicéo
gue idealizou esta proposta pedagdgica - O Campus Salinas - que iniciou suas atividades no
ano de 1947, como Escola de Iniciagdo Agricola de Salinas, conforme do Decreto-Lel n°
9.613, de 20/08/1946 (BRASIL, 1946). Passou a “Ginasio Agricola de Salinas’ em 1964,
através do Decreto n° 53.558 de 13/02/1964 (BRASIL, 1964), e no ano de 1979 a Escola
Agrotecnica Federal de Salinas (EAF-Sdlinas), pelo Decreto n® 83.935, de 04/09/1979
(BRASIL, 1979).

No ano de 2008, como proposta do Presidente da Republica, Luis Inacio Lula da
Silva, fora Ingtituida a Rede Federal de Educacdo Profissional, Cientifica e Tecnoldgica,
criando-se os Institutos Federais de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia, conforme a Le n°
11.892 de 29/12/2008 (BRASIL, 2008) foram criados os Ingtitutos Federais de Educagéo,
Ciéncia e Tecnologia (IF), assim, a EAF-Salinas passou a integrar o Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Norte de Minas Gerais (IFNMG), compondo um dos sete
campi do IFNMG juntamente com o Campus Almenara, Campus Araguai, Campus Arinos,
Campus Januaria, Campus Montes Claros, Campus Pirapora, como pode ser visualizado no
mapa de distribuicédo geogréfica apresentado na Figura 2.

i) ™ i ﬂ':' 1. Almenara
e (e 2. Araguai
[y 3. Arinos
4. Januéria
5. Montes Claros
6. Pirapora
7. Salinas

Figura 2. Distribui¢do geografica dos campi que compdem o IFNMG.
Fonte (IFNMG, 2011).

Atualmente o IFNMG — Salinas oferece cinco cursos de nivel técnico, sendo eles:
Informética; Agropecuaria; Agroindistria; Administragdo; Florestas e oito cursos de nivel
superior sendo: um tecnoldgico- Tecnologia em Producdo de Cachaca, trés bacharelados-
Engenharia de Alimentos, Engenharia Florestal e Medicina Veterinaria; quatro licenciaturas-
Biologia, Fisica, Matematica e Quimica (IFNMG, 2011).
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No ano de 2004, o curso superior de Tecndlogo em Producéo de cachaca, obteve
autorizacdo para funcionamento, através da Portaria do Ministério da Educacéo n° 4.243 de
21/12/2004 (BRASIL, 2004), tendo sua implantagdo no ano de 2005, com a finalidade de
formar tecndlogos com capacidade de atuacdo em todas as areas da cadeia produtiva da
cachaca de alambique, assegurando qualidade e sustentabilidade econdmica, socia e
ambiental, como também formar profissionais capacitados para orientar os produtores através
da atividade de extensdo (IFNMG, 2011). Uma vez que o Campus Salinas encontra-se situado
na regido produtora de cachaca no norte de Minas Gerais, destacando-se o municipio de
Salinas que é considerado como um dos principais produtores da cachaca artesanal .

Segundo Franca Junior et a. (2006), SalinasMG, devido as suas caracteristicas
ambientais, especiamente, solo e clima, aiados a tradicdo, tem sido apontada como a
Referéncia Nacional em cachaca de qualidade. Isto se constituiu em um estimulo ao setor
produtivo, assim a demanda de profissionais qualificados, fez com que a Escola Agrotécnica
Federal de Salinas, atual Campus Salinas/IFNMG, propusesse a criagdo, de forma pioneira,
de um curso superior de Tecnologia em Producdo de Cachaga, o qual teve sua autorizacéo
pelo Ministério da Educacdo por meio da portarian® 4.243 de dezembro de 2004.

A ingtituicdo considerou premente a proposta desse curso. Na visdo de Franga Junior
et al. (2006, p.4):

O tecndlogo em producdo de cachaca devera desenvolver sua capacidade
empreendedora, espirito de trabalho em equipe utilizando-se principios
éticos e de cidadania, com relacionamento interpessoal adequado, raciocinio
[6gico e criatividade.

Assim, o curso habilita o Tecnélogo em toda a Cadeia Produtiva da Cachaca, desde as
peculiaridades da matéria-prima e suas correlacées com o cultivo, passando pela producdo em
todos os aspectos e complexidade, suas relagdes com 0 meio ambiente, competitividade de
mercado, bem como a correlagdes sociais que 0 produto cachaca apresenta no contexto da
historia brasileira, no Estado das Minas Gerais e no municipio de Salinas.

O IFNMG - Campus Salinas possui estrutura que possibilita o desenvolvimento de
todas as atividades propostas para as habilidades e competéncias do estudante em formagéo
para 0 Tecndlogo, com cultivo de cana-de-acUcar, laboratério piloto de processamento e
planta em escala industrial, laboratérios de andlises fisico-quimicas, microbiologia e anélise
sensorial, 0s quais sdo Uutilizados para a contextualizacdo dos conteldos tedricos das
disciplinas que compde a grade curricular e as atividades de iniciagdo cientifica, trabahos de
término de curso (TCC) e projetos de pesquisas de professores (IFNMG, 2011).

Na proposta curricular do curso, sdo oferecidas 32 disciplinas que possibilitam ao
aluno compreender a cadeia produtiva da cachaca em toda a sua complexidade, conforme
apresentado no Quadro 1, contemplando ainda o estagio supervisionado e o trabalho de
conclusdo de curso.

A regido de Salinas concentra a maioria dos alunos que ingressam no curso, segundo
Franca Junior et al. (2006), 68% desses alunos sdo da regido de Salinas e 32% de outras
regides. Desta forma, a proximidade com os produtores da cachaca da regido de Salinas,
possibilita que os estudantes desenvolvam atividades relativas ao estagio curricular,
permitindo uma contextualizaco dos conhecimentos adquiridos na sala de aula, tanto tedrico
quando prético.



Periodo Disciplinas
1° Periodo Quimica Gera; Biologia Geral; Portugués
Instrumental; Gestdo Ambiental; Matemética
Aplicada
2° Periodo Quimica Organica; Microbiologia Geral;
Desenho Técnico
Sociologia e Extensdo Rural;
Higienizacdo e Sanitizagdo na Indlstria;
Estatistica Basica
3° Periodo Inglés Instrumental
Fisica Aplicada ;Andlise Fisico-Quimica da
Cachaca ; Topografia Aplicada; Metodologia
Cientifica; Estatistica Experimental
4° Periodo Manejo e Conservacdo do Solo e da Agua

Biogquimica Trabalho de
Cultivo da Cana-de-Acucar Concluséo
Topicos Especiais em Cachaca de Alambique; de Curso
Informatica Aplicada 120 h

5° Periodo Moagem e Preparacéo do Caldo; Processo de
Fermentagdo; Processo de Destilagéo;
Processo de Envelhecimento e Padronizac&o; o
Seguranca no Trabalho Estagio

6° Periodo Gest&o Agroindustrial; Projetos e Instalagtes Supervisionado
Industriais; Aproveitamento dos Residuos da 240h

Industria de Cachaca; Andlise Sensorial
Inovagdes Tecnol bgicas.

Tecnélogo em Producdo de Cachaca

Quadro 1. Matriz Curricular do Curso Superior de Tecnologia em Producdo da Cachaga.
Fonte: Franga Junior et al. (2006).

3.2. Cachaga

3.2.1. A histéria da cachaca no Brasil

O Brasil, como em outros paises do mundo, possui uma bebida genuina, a cachaga,
com identidade especifica e caracteristicas sensoriais peculiares.

Segundo Paiva; Godoy (2001), as primeiras mudas de cana de aclcar foram trazidas
a0 Brasil, pelos Portugueses, no periodo entre 1532 e 1548. A “garapa azeda, bebida, passou a
ser oferecida para os escravos devido as suas propriedades energéticas em face de sua ata
concentragdo de aclcar, recebeu o nome “Cagaca’, denominacdo que, segundo alguns
autores, acabou derivando para o atual nome da bebida “Cachaga’. Durante todo o Brasil
Colbnia, j& com o nome de cachaca, essa bebida foi um dos produtos de maior
comercializacdo, mesmo apds a proibicdo de sua producdo, através de um Decreto régio
datado de 24/02/1743 e da alta ortodoxia fiscal por parte da metropole Portuguesa.

Na década de 90, o governo decidiu registrar 0 nome e a bebida como uma espécie de
produto legitimo nacional. Assim, o Decreto N° 4062 de 21 de dezembro de 2001, no seu
artigo primeiro, designa o nome "cachaga', vocdbulo de origem e uso exclusivamente
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brasileiro, congtitui indicacdo geografica para os efeitos, no comércio internacional, e no
artigo terceiro, paragrafo primeiro, restringe o uso das expressdes protegidas "cachaca’,
"Brasil" e "cachaga do Brasil" aos produtores estabelecidos no Pais (BRASIL, 2011).

Por definicdo, Cachaca € a denominacdo tipica e exclusiva da Aguardente de Cana
produzida no Brasil, com graduacdo alcodlica de 38 a 48% vol a 20°C. Bebida obtida pela
destilacdo do mosto fermentado do caldo de cana-de-aglcar, com caracteristicas sensoriais
peculiares, podendo ser adicionada de aclicares até 6g/L, expressos em sacarose, conforme
descrito no Regulamento Técnico (RT) para Fixacdo dos Padrdes de |dentidade e Qualidade
para Aguardente de Cana e para Cachaga, da Instrucdo Normativa n® 13, de 29 de junho de
2005, do Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (BRASIL, 1991).

Este mesmo RT diferencia a cachaca da aguardente, uma vez que define a Aguardente
de Cana como sendo a bebida com graduacéo alcodlica de 38% a 54% vol a 20°C, obtida do
destilado alcodlico simples de cana-de-agUcar ou pela destilacdo do mosto fermentado do
caldo de cana-de-acUcar, podendo ser adicionada de agUcares até 6g/L, expressos em sacarose
(BRASIL, 1991).

A cachaga ja foi a segunda bebida mais consumida do Brasil, ficando atras apenas da
cerveja (MAZARO, 2004). No entanto, este cen&io se modificou consideravelmente, de
acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no periodo de
2008-2009 (IBGE, 2011), o consumo per capita (L), conforme a relatérios de Aquisicdo
Alimentar Domiciliar per capita anual, por Grandes Regifes, o consumo brasileiro de
aguardente de cana-de-acUcar foi de 0,188L, correspondendo a 2,76% do consumo per capita
total de bebidas alcodlicas. Este consumo foi consideravelmente inferior ao da cerveja que,
neste periodo, teve um consumo per capita de 5,63kL, correspondendo a 82,85%. As regides
nordeste e sul se destacaram como as de maior consumo. Por outro lado, a regido sudeste,
embora seja uma das grandes produtoras do produto, teve um consumo per capitafoi 0,159 L,
apresentando-se na quarta posicdo, equivalendo a 2,34% do consumo total. No entanto este
consumo se destacou nos estados do Rio de Janeiro e Minas Gerais.

A cachacga ja foi conhecida como uma bebida popular consumida pela populagcdo de
baixa renda e de paladar pouco apurado, ja foi muito marginalizada diante de sua cultura
ordinéria, avessa aos padrdes burgueses dessa populagdo dominante (MAZARO, 2004). A sua
importancia como produto de identidade cultural do povo brasileiro quase sempre foi relegado
a um segundo plano por grande parte dos formadores de opinido que compde nossa elite.

Segundo Mazaro (2004), a cachaga nasceu sem nobreza, evoluiu com o veto das elites
dominantes que a barraram nos grandes hotéis por caréncia de gabarito e precedéncia. Para
Camara (2004), a cachaga sempre sofreu discriminacdo da elite dominante que aintitulava de
“bebida inferior, chula, indigna’, Apesar de vérios esforcos para a superacdo desta
discriminagdo, a cachaca entra no século XX como “bebida eminentemente popular, o vinho
dos pobres e ainda a dose sagrada do trabalhador”. Nos dias atuais, conforme aregido, ainda é
denominada de “pinga’, “branquinha’, “caninha’, dentre outros nomes populares, no entanto,
a denominacdo de “cachaca’, que lhe foi atribuida pelo Decreto 4.062 de 21/12/2001,
deforma oficial e exclusiva para a aguardente de cana produzida no Brasil (BRASIL, 2003),
deu maior imponéncia ao produto.

O cenério de preconceitos sobre a cachaca comegou a mudar na década de 90, com os
interesses do pais na exportacdo dessa bebida “genuinamente” brasileira, 0 governo registrou
tanto 0 nome gquanto a bebida como uma espécie de produto legitimo nacional. Assim, como a
valorizagao estrangeira, tem colaborado para a modificacgo desses antigos preconceitos e para
a valorizacdo da cachaca dentro do cendrio das bebidas destiladas, passando a ter um
reconhecimento similar a0 “Whisky” e a “Vodka’, caracterizando e divulgando a sua
nacionalidade (CHALITA; SILVA, 2010).
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A certificacBo da cachaga no ambito do Sistema Brasileiro de Avaliacdo da
Conformidade confere agregacdo de valor a marca, aumentando sua competitividade e a
qgualidade percebida pelo cliente. Produtores de cachaca certificada tém um diferencial
positivo quanto a facilitacdo das decisbes de compra dos consumidores e a entrada em
mercados mais exigentes (SORATTO et. a., 2007).

O Brasil é um grande exportador de commodities agricolas. Tem procurado cada vez
mais realcar atributos de qualidade dos produtos como forma de diferenciacdo e conseqiente
melhoria nas condi¢des de competitividade. A cachaga, que é um produto que poderia assumir
uma posicao de destague nos mercados de qualidade, no entanto, tem ainda uma participagéo
quase insignificante nas trocas internacionais (CHALITA; SILVA, 2010).

A participacdo da cachaca no mercado mundia ainda é modesta. A capacidade
brasileira de producéo de cachaca ainda é muito baixa, levando em conta apenas as empresas
registradas, é de gproximadamente, cerca de 1,2 bilh&o de litros por ano. No ano de 2006, o
comércio mundial registrou a importacdo de aproximadamente 224 milhdes de litros de
bebidas destiladas a base de cana-de-aglcar, como o rum e a cachaca. Em termos de volume,
o Brasil exportou 13 milhdes de litros de cachaga, 0 que equivale a 1,24% das importagoes
mundiais totais. Considerando que o mercado mundial movimenta cerca de 15 bilhdes de
ddlares por ano em bebidas, as exportacOes brasileiras somam apenas 8,5 milhbes, estando
muito abaixo de duas bebidas de grande destaque no mundo que sdo a tequila mexicana que
gera vendas externas no valor de 100 milhGes de ddlares e o uisque escocés 3,8 bilhdes de
délares (CHALITA; SILVA, 2010).

Analisando a relagéo entre a estrutura e dinamica sociais do mercado e o desempenho
econdémico-comercia da cachaca, atualmente, observa-se uma debilidade na homologia entre
producdo e consumo no mercado da cachaca que se resume, fundamentalmente, em trés
aspectos principais:

1- a cachaga € uma bebida que, apesar do seu baixo preco, € pouco
consumida por estratos de renda média ou ata no Brasil; 2- o mercado
externo expressa uma grande demanda potencial pela cachaca artesanal; e 3-
0s maiores grupos de producdo industrial atuam na padronizacdo do produto,
enquanto a cachaca artesanal é produzida, em sua maior parte, informa e
precariamente em termos tecnol 6gicos, sendo consumida preferencialmente
nos locais proximos a sua producéo (CHALITA; SILVA, 2010, p.3-4).

A produgdo mais expressiva de cachaga ocorre, sobretudo, nos Estados de S&o Paulo,
Pernambuco, Ceara, Minas Gerais e Paraiba. Em escala menor, no Rio Grande do Sul, Santa
Catarina, Parana, Rio de Janeiro, Espirito Santo, Goias, Mato Grosso do Sul, Tocantins,
Bahia, Alagoas, Pernambuco e Piaui. No estado de Sdo Paulo concentra-se a producdo de
cachaca industrial, enquanto que Minas Gerais € quarto produtor nacional, contudo, é o de
maior destaque na producdo de cachaca artesanal (CHALITA; SILVA, 2010).

Segundo Chalita; Silva (2010), a cachaga ndo tem vishbilidade no mercado
internacional, pois esta classificada na Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM), assim
como no Harmonized Commodity Description and Coding System (HS) que é adotado pela
Organizagdo Mundial do Comércio)juntamente com todos os destilados da cana-de-acUcar,
especialmente o rum que tem notado reconhecimento internacional .

A qualidade da cachaca compreende suas caracteristicas fisico-quimicas, os padrées
tecnol 6gicos de producdo e as origens das matérias-primas. Sua diferenca esta relacionada
com a forma com que é produzida, na grande maioria com mao de obra familiar, bem como
No Seu consumo restrito as localidades de sua producéo, ndo sendo, de forma geral adquiriram
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naturamente caracteristicas diferenciadas de qualidade as vérias regides, métodos de
producdo e recursos produtivos locais (CHALITA; SILVA, 2010).

Silva et a. (2005), distinguiram dois tipos essenciais de aguardentes de cana-de-
acUcar: a caninha industrial, produzida em larga escala em colunas de destilacdo continua por
grandes empresas de destilacdo e a cachaca artesanal, destilada em menor volume por
alambiques localizados nas propriedades rurais.

A cachaca artesanal se diferencia da industrial em relagdo ao sabor, enquanto a
vantagem da cachaca industrial em relacdo a artesana € a padronizagéo do produto, requisito
basico para uma bebida que comeca a dar seus primeiros passos na exportacao e aparece cada
vez mais namidia nacional e internacional (SILVA et ., 2005)
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3.2.2. Simbologia da Cachaca: de Riqueza Cultural a Mazela Social

No século XVI a cachaca era moeda na compra de escravos na Africa. Em Minas
Gerais, apbs a descoberta do ouro, foi usada pela populacdo oriunda de todas as partes do pais
para amenizar a baixa temperatura das montanhas. A bebida passou a disputar mercado com
os vinhos portugueses e, por diversas vezes, teve sua producdo, comércio e até consumo
proibidos pela corte portuguesa. Sem resultados, a metrépole taxou o destilado, que passou a
gerar significativa contribuicdo para a coroa . Por outro lado, a cachaga também esteve
presente em importantes momentos da vida nacional. Foi simbolo de “brasilidade” e de
resisténcia a dominacéo de Portugal durante a Inconfidéncia Mineira (1789) e na Revolucéo
Pernambucana, na segunda década do século XIX (SILVA, 2009, p.14).

Para Paiva; Godoy (2001), no século X1X e inicio do século XX, a elite e a classe
média, buscando demonstrar sua identificacdo com a cultura européia, desenvolveram um
forte preconceito contra os habitos e costumes brasileiros. A cachaca passou a ser considerada
uma bebida de baixa qualidade, destinada ao consumo dos menos favorecidos, tanto
financeiramente quanto intel ectual mente. Contudo, esse panorama comegou a se alterar com a
Semana da Arte, em 1922, onde ocorreu um resgate da brasilidade, ou sgja, da valorizagéo da
cultura brasileira. A cachaca voltou a ser simbolo, como na época dos inconfidentes, porém,
ndo mais somente da independéncia politica, mas da insubmissdo a cultura européia. Como o0s
participantes do movimento eram intelectuais que freqlientavam a alta sociedade paulistana e,
muitos deles, de familias quatrocentonas, a cozinha brasileira e a cachaga foram reinseridas
em solares das fazendas e palacetes urbanos de todo o pais, principamente nos estados de Sao
Paulo e Minas Gerais. A partir de entdo, a cachaga vem trilhando um caminho de crescente
importancia social, econdmica e cultural no cenario agricola nacional e consolidando-se cada
vez mais como um dos principais simbolos do pais.

3.2.3. Cachaca mineira

Minas Gerais se destaca nesse cenario como maior produtor de cachaca artesanal do
Brasil, mais de 60% do total produzido, segundo estimativas da Associacdo Mineira dos
Produtores de Cachaca de Qualidade (OLIVEIRA, 2004). No segmento artesanal, as cachacgas
s80 processadas em empresas tipicamente familiares, com baixa escala de producéo; os
procedimentos produtivos tém vinculos com as tradigbes do territério e, geralmente,
reproduzem préticas ultrapassadas, comprometendo a qualidade do produto (COUTINHO,
2003). O estado possui 8.466 produtores que sao responsaveis por uma producéo de 180
milhdes de litrog/safra (CARDOSO, 2006).

Mesmo registrando um ato grau de clandestinidade, cerca de 85% dos produtores
encontram-se a margem da lei, desempenham importante papel na estruturagéo da economia
agroindustrial do estado. A cadeia produtiva de cachaca emprega, direta e indiretamente,
cerca de 240.000 pessoas e geram uma renda anua total estimada de R$ 1,5 bilhdo, o que
favorece 0 desenvolvimento daregido (SEBRAE, 2002).

Segundo dados do IBGE (2006), as regides Norte de Minas e Vae do Jequitinhonha
detém 48,6% dos alambiques do estado, ou sgja, 4.118 estabelecimentos. Salinas figura entre
as dez maiores economias do Norte de Minas, considerando a sua contribui¢éo na arrecadagéo
de ICMS em toda a mesorregido norte — mineira.

De acordo com Campelo (2002), a producdo da cachaca artesana mineira gera
atualmente 115.000 empregos diretos e acumula um total de 1,4 bilh& ao longo do seu
processo produtivo. Sua producdo, entretanto, esta concentrada principal mente naregido norte
do Estado de Minas Gerais, 0 que denuncia sua forte vocagdo. Para 0 Censo Agropecuério do
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IBGE (1995), a regido corresponde a maior parte de produtores, com um total de 2591
estabel ecimentos (36,6%) e tem ainda a cidade que € conhecida como a capital do produto:
Salinas.

A producdo mais expressiva de cachaca ocorre, sobretudo, no Estado de S&o Paulo,
cerca de 50%, depois aparecem os estados de Pernambuco, Ceara e Paraiba com 20%. Minas
Gerais produz cerca de 10%. Em escala menor estéo os estados de Goias (6%), Rio de Janeiro
(5%) e Bahia (1,5%) (SILVA et al., 2005).

No estado de Séo Paulo concentra-se a producdo de cachaga industrial, enquanto que
Minas Gerais 0 maior destaque é na producdo de cachaca artesanal. No biénio 2008-2009 a
area cultivada de cana-de-acUcar no estado de Sao Paulo foi de 4.445.281ha enquanto que no
de Minas Gerais foi de 574.990ha (IBGE, 2011).

Em relacdo as producédo de cachaca, em S&o Paulo encontram-se 850 empresas
distribuidoras, com faturamento anua estimado em R$ 5 bilhGes, com intenso
desenvolvimento de pesquisas em cana de aglUcar devido as demandas do proprio setor
sucroalcooleiro, aliado aisto, o carédter industrial da atividade faz com que a produtividade da
aguardente paulista alcance a média de 150 litros por tonelada de cana, por outro lado, Minas
Gerais com sua caracteristica de producdo artesanal produz 100 litros por tonelada (SILVA et
al., 2005).

Segundo Silva et al. (2005), no Diagndstico da Cachaca de Minas Gerais, elaborado
pelo SEBRAE-MG, foi verificado que o agronegécio da cachaca desempenha um importante
papel na estruturacdo de muitas de propriedades rurais do interior de Minas Gerais,
destacando a producéo de cachaca artesanal .

A industria brasileira de cachaca ainda é bastante focada no mercado interno, no
entanto, atualmente algumas empresas tém visado ampliar seus canais de comercializacdo no
exterior (SILVA et al., 2005).

O agronegocio da cachaga de alambique de Minas Gerais € marcado por profundas
transformacfes na década de 90. A maior valorizagdo a cultura e aos produtos tipicamente
brasileiros, por parte da sociedade, e a busca incessante por aumento da qualidade do produto,
visando a inser¢cdo nos concorridos mercados nacional e internacional, foram alguns dos
fatores motivadores da atividade no Estado.

Assim, no ano 1996, o governo mineiro implantou o Sistema de Certificacdo da
Cachaga de Minas, através de convénio assinado entre a Secretaria de Agricultura, Pecu&ria e
Abastecimento e a Associagcdo Mineira dos Produtores de Cachaga de Qualidade (AMPAQ),
destacando as caracteristicas de tradicdo, produto tipicamente rural, a imagem do produto
associada a do estado, tendéncia em se produzir dentro de certos padrées, producdo artesanal,
exigéncia de qualidade minima, dentre outras.

Os articuladores do programa perceberam na bebida mineira, salvo algumas ressalvas
a organizacdo do setor, totais condicBes de seguirem o exemplo dos produtores franceses.
Dentre as caracteristicas consideradas destacavam-se a tradi¢éo, produto tipicamente rural, a
imagem do produto associada a do estado, tendéncia em se produzir dentro de certos padrdes,
producédo artesanal, exigéncia de qualidade minima, dentre outras.

3.2.4. Salinas, a capital mundial da cachaca

A cachaca produzida, no Norte de Minas em especial, € famosa por seu sabor e aroma.
Salinas esta entre os principais municipios mineiros produtores e destaca-se pela qualidade
das suas marcas, sendo reconhecida como a Capital Mundial de Cachaca. Diversos sdo 0s
fatores que contribuem para a cachaga produzida em Salinas tenha um sabor e aroma
especiais, como: o clima, solo, variedade de cana empregada, conhecimento e tradicao.
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A bebida divulga e fortalece 0 agronegécio de Salinas, sendo a segunda atividade
econdmica do municipio com participacdo de 33% em média na economia da cidade.
Segundo dados do Sebrae-MG (2008), a producéo anual de cachaca em Salinas encontra-se
em evolugdo, passando 2,8 milhdes de litros em 2004 para 6 milhdes de litros em 2007. O
municipio promove 0 seu desenvolvimento sicio-econdmico e ocupa espago no mercado
interno e externo através dessa bebida que expressa parte da cultura e da identidade brasileira:
a cachaca.

A maior parte da cachaca produzida na regido de Salinas é artesanal. Esta forma de
producdo &, geralmente interpretada pelos técnicos como sendo uma “resisténcia a mudanca’
por parte dos produtores. Entretanto a maioria desses credita a forma artesanal de producéo a
reputacdo e o reconhecimento do padréo de qualidade da cachaca por eles produzida.

A producdo da cachaca nesta regido tem sido realizada por dois grupos de produtores,
gue se diferenciam tanto em termos de caracteristicas socioecondmicas quanto da destinacéo
da producéo. O primeiro grupo constitui-se de produtores que detém certa escala de producéo
e acesso aos procedimentos de qualidade, certificagdo, selos, controle e fiscalizagdo
fitossanitéria e sdo responsaveis por 98% das exportacbes do produto. O segundo grupo
produz em menor escala, tém dificuldade em atender as normas de qualidade e de
certificagcdo, visto que, para sua obtencdo dependem de investimentos na qualificacdo
gerencial, nos procedimentos laboratoriais e na organizacéo do setor (CHALITA, 2008).

A cadeia produtiva da cachaca, na regido de Salinas assim como em outras regioes
brasileiras, apresenta uma forte influencia socio cultural da populacéo, especiamente nas
comunidades rurais.

3.3. Consumo de Alcool

3.3.1. Padrdes de consumo

Infere-se que o contato do homem com o dcool remonte aos tempos pré-histéricos,
sendo que achados arqueol 6gicos evidenciam o seu consumo, com destaque para o vinho, nas
civilizagbes Sumeéria, Egipcia, Babilonica, Grega e Romana, segundo BREDA (1994 apud
GRACIO, 2009). No entanto, os efeitos patologicos provocados pelo uso de bebidas
alcodlicas eram lembrados ja em tempos longinquos, quando Platdo e Socrates apelavam a
sua moderacdo (GRACIO, 2009).

Segundo a OMS, a cerveja é a bebida de maior consumo per capita no Brasil, com 54
litros / ano, seguido da cachaga com 12 litros / ano, o vinho com 1,8 litros / ano. Entre as
décadas de 70 e 90, o Brasil apresentou um crescimento de 74,5% no consumo de bebidas
alcodlicas. A producéo de cachagafoi de 1,3 bilhGes de litros em 2002, sendo 14,8 milhdes de
litros para exportacdo, além de uma producdo de 2,3 milhdes de litros de vinho em 2000
(GALDUROZ; CAETANO, 2004).

No ranking mundial, o Brasil ocupa a quarta colocagdo dos maiores produtores
mundiais de destilados com, aproximadamente, 200 milhdes de litros de cachaca
comercializados, sendo 195 milhGes consumidos no mercado interno. Na primeira colocagéo
ficaa Chinacom amaior producdo e consumo de destilados, cerca de 725 milhdes de litros de
baijiu (licor destilado chinés) produzidos, seguido da Russia com um consumo estimado em
350 milhdes de litros de vodka por ano (MELONI; LARANJEIRA, 2004, p.16 apud
SOARES, 2009).

Segundo Grécio (2009), com a melhoria do poder de compra e a globalizacdo dos
costumes, associados a estratégias de marketing agressivas por parte das industrias, ocorre a
expansdo das cervejeiras e das empresas de comercializagdo de bebidas destiladas,

16



conduzindo a uma alteragdo progressiva nos hébitos de consumo entre os jovens e as
mulheres.

3.3.2. Problemas sociais e de saude r elacionados

A Organizacdo Mundial de Salde (OMS) estima que existam cerca de 2 bilhfes de
pessoas em todo 0 mundo que consomem bebidas alcodlicas e 76,3 milhGes com problemas
ligados ao dcool (WHO, 2002). O consumo de & cool tem diversas conseqliéncias sanitarias e
sociais, manifestadas pelas doencas cronicas que afetam os individuos apds vérios anos de
consumo abusivo e pelos efeitos relacionados com o consumo agudo. As camadas jovens sao
as mais afetadas, pois 0 consumo de acool contribui de forma significativa ndo apenas para
mortalidade como para morbidade das populacbes, o que leva a0 aumento dos anos de
incapacidade (GRACIO, 2009).

Segundo CAMPOS (2004) o acoolismo é um dos mais sérios problemas de salde
publica na atualidade, despertando a atencéo de autoridades médicas e sanitérias em diversos
paises. Na Franca, por exemplo, pais conhecido pela grande producdo e exportacéo de bebidas
alcodlicas, um estudo conduzido pelo Instituto Nacional da Salde e da Pesquisa Médica
(INSERM) aponta que, apesar do consumo global de dcool ter diminuido 40,0% nos dltimos
guarenta anos, cerca de 8,6% da populacdo francesa com idade entre 12 e 75 anos tém algum
problema relacionado ao dlcool, o que totaliza aproximadamente cinco milhdes de pessoas,
entre as quais dois milhdes sdo dependentes do acool. JA nos Estados Unidos, estudos
epi demiol 6gicos apontam para uma prevaléncia da dependéncia do acool que atinge cerca de
15,0% da populacéo na faixa etaria de 15 a 54 anos.

Ja Souza (2010), afirma que 25% de todas as mortes de jovens entre 15 e 19 anos sdo
atribuidas ao alcool.

Segundo Gomes et al. (2010), no Brasil, o alcoolismo foi o quarto fator de risco para
doencas cronicas ndo transmissiveis, de acordo com o estudo multicéntrico desenvolvido em
algumas capitais da América Latina, seguindo as diretrizes bésicas da Organizacdo Pan-
Americana da Saide. De acordo com o V Levantamento Nacional com Estudantes, realizado
pelo Centro Brasileiro de Informagdes sobre Drogas Psicotrépicas (CEBRID) em 2004,
65,2% dos estudantes relataram uso de acool na vida; 44,3%, nos 30 dias anteriores a
pesquisa; 11,7% fizeram uso frequente; e 6,7%, uso pesado, ou sgja, 20 ou mais vezes no més
gue antecedeu a investigacdo e a maior taxa de dependentes est4 na populacéo cuja faixa
etériaéade 18 a 24 anos.

No contexto da saide, o Manual da Classificacdo Internaciona de Doencas e
Problemas Relacionados a Satide (CID-10), define a Sindrome de Dependéncia do Alcool
como um conjunto de fendmenos comportamentais, cognitivos e fisiolégicos que se
desenvolvem a partir do consumo de uma substéncia psicoativa, tipicamente associada ao
desgjo incontrolavel de utilizar adroga, a dificuldade da manutencdo do controle do consumo,
a utilizacdo continua apesar das suas consequiéncias nefastas, a maior prioridade ao uso da
droga em detrimento de outras atividades e obrigagdes, a um aumento da tolerancia pela droga
€, por vezes, aum estado de abstinéncia fisica (OMS, 1998).

Os dados da Associacio Brasileira de Estudos de Alcool e Outras Drogas (ABEAD)
apontam que a ingestéo excessiva de acool tem sido responsavel por 75% dos acidentes de
transito com mortes e por 39% das ocorréncias policiais; constitui-se na terceira causa de
absenteismo ao trabalho e responde por 40% das consultas psiquiatricas no pais. Também esta
diretamente ligado a 30% dos divércios, a 65% dos espancamentos de mulheres e criancas e a
49% das prisdes, sendo ato também o indice de suicidio, o qual é 15 vezes maior nas pessoas
que abusam do dcool (MENDES, 2005 apud SOARES, 2009).
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A lista de problemas ligados a0 dlcool é extensa e as mortes e incapacidades
provocadas por ele trazem consequéncias importantes na salde dos individuos e das
populacBes e, conseqlentemente, na economia de um pais, destacando-se entre elas as
doencas cardiovasculares, cirrose hepética, doencas oncolégicas, acidentes e suicidios
(GRACIO, 2009).

A associagdo entre o consumo de dlcool e as suas conseqiiéncias depende de dois
aspectos: o0 volume total de dcool consumido no pais, cujo indicador € 0 consumo per capita,
e 0 padrdo de consumo; e nos mecanismos mediadores, ou segja, os efeitos bioquimicos,
intoxicacdo e dependéncia. Assim, a média de volume consumido esta mais associado as
consegiiéncias a longo prazo, engquanto os efeitos agudos sdo melhor previsiveis pelo padréo
de consumo (GRACIO, 2009).

3.4. Representacdes Sociais do Consumo de Alcool

Segundo GRACIO (2009), ainiciacio ao consumo de & cool depende da interagio de
fatores sociais, religiosos e psicoldgicos, embora também possa haver influéncias genéticas.
Os fatores que tém influéncia na decisdo de beber ou os que contribuem para problemas
temporérios podem ser diferentes dagueles que levam ao risco de problemas severos e
recorrentes na dependéncia do & cool.

3.4.1. Teoriadasrepresentagdes sociais sob a 6tica de M oscovici

A Teoria das Representagbes Sociais foi formulada, originamente, por Serge
Moscovici, psicdlogo nascido na Roménia, que se naturalizou francés e desenvolveu sua
carreira no pais que o abrigou, chegando a diretor de estudos da Ecole des Hautes Etudes em
Sciences Sociales de Paris. Tendo como origem os estudos que desenvolveu em seu
doutoramento, Moscovici publicou, em 1961, o livro La Psychanalyse: son image et son
public- etude sur la representation sociale de la Psychanalyse (MOSCOVICI, 1961), que
logo acancou grande repercussdo, tornando-se nos anos seguintes um dos enfoques
predominantes da Psicologia Social na Europa Continental (VERGARA; FERREIRA, 2007).

O socidlogo Durkheim trabalhara, anteriormente, com as representacdes coletivas,
contribuindo significativamente para a construcdo dessa teoria (MOSCOVICI, 2003). Elas
pertencem a varios campos de conhecimento; partindo da sociologia, passando pela
psicanalise de Freud e se desenvolvendo na psicologia social de Moscovici, aprofundada por
outros autores como Denise Jodelet. Na década de 80 tem inicio sua teorizagdo através das
nocbes de representacdo e memdria socia, que também fazem parte dessas buscas de
explicacdo e passou a servir como ferramenta para outros campos, como a sallde, a educacéo,
adidética e o meio ambiente, com propostas tedricas diversificadas (ARRUDA, 2002).

A composicdo polimorfa das RepresentacOes Sociais faz com que sua definicdo sga
algo bastante dificil. Temos a conceituacdo dada por Moscovici, entretanto, em que se
entende por Representacdes Sociais um conjunto de conceitos, proposicoes e explicacoes
originados na vida cotidiana no desenrolar das comunicages interpessoais. Sendo
equivalentes, em nossa sociedade, aos mitos e sistemas de crencas das sociedades
tradicionais; podendo, também, serem vistas como a versdo contemporanea do senso comum
(SA, 1996).

Para Moscovici (1978), as representacdes sociais sao entidades quase tangiveis. Elas
circulam, cruzam-se e se cristalizam incessantemente atraves de uma fala, um gesto, um
encontro, em nosso universo cotidiano. A maioria das relagbes sociais estabelecidas, o0s
objetos produzidos ou consumidos, as comunicacOes trocadas, delas estdo impregnados.
Sabemos que as representacfes sociais correspondem, por um lado, a substéncia simbdlica
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gue entra na elaboracdo e, por outro, a prética que produz a dita substancia, tal como a ciéncia
ou 0s mitos correspondem a uma prética cientifica e mitica.

Jodelet (2002), define Representagdes Sociais como sendo uma forma de
conhecimento socialmente elaborado e compartilhado com um objetivo prético e que
contribui para a construcdo de uma realidade comum a um conjunto social. Elas séo
equivalentes aos mitos e as crencas das sociedades, ou sgja, a0 senso comum. Recomenda-se
gue a Representacaéo Social sgja estudada articulando-se elementos afetivos, mentais e socias,
integrando-os, ao lado da cognicédo, da linguagem e da comunicagdo, as relacfes sociais que
afetam as representacdes e a realidade material, social e ideal sobre aqual eles véo intervir.

O ser humano ndo pensa isoladamente, desligado do social. Ele carrega no
Seu pensar a marca dos grupos que incidem sobre a sua experiéncia, sobre a
sua identidade, bem como a marca da histéria, da politica, das divisdes
sociais e tantas outras, e isso hdo se configura como uma simples retraducéo
na linguagem daguele grupo. A invengdo do pensamento no dia a dia
mistura, portanto, elementos que envolvem interesses, exercicio do poder,
desgjo de aceitac8o, eventuais questes circunstanciais, compondo um novo
desenho tragado pelos diversos atravessamentos do social, que vao da
experiéncia vivida a necessidade de comunicacdo, de reconhecimento,
passando pela presenca ou pertenca aos grupos sociais, valores e interesses
do grupo, bem como pelo momento histérico, a posicdo sociocultural,
geografica, étnica, religiosa, até a situacdo politica mais proxima e mais
geral — ndo obrigatoriamente nesta ordem. Em ambos os casos, trata-se do
“social”— mais, ou menos, encarnado — nas pessoas e NOS grupos sociais que
a atravessam e que €la atravessa, ou, como se costuma dizer, tanto no nivel
micro como no Macro. As representacfes sociais seriam — para sintetizar e
simplificar — uma forma de manejo do macro (entre outras coisas) no nivel
micro. Do ponto de vista psicossocial, €las trazem para o registro do
cotidiano: relagdes, concepcdes, crencas, imagens e afetos que a sociedade
abriga e veicula por periodos longos — e outros néo t&o longos — vertendo-os
na construcdo deste cotidiano (ARRUDA, 2009, p.746).

Sendo dindmicas, as representacbes produzem comportamentos e influenciam
relacionamentos, englobando acdes que se modificam umas as outras. N& SG0 meras
reproducdes, tampouco reacdes a estimulos exteriores determinados; antes, sdo sistemas que
possuem uma légica propria, uma linguagem particular e uma estrutura que tem como base
tanto valores quanto conceitos. N&o sdo simples opinides a respeito de algo ou imagens de
algum objeto. Sdo0 verdadeiras teorias construidas coletivamente, destinando-se a
interpretacdo e a construcdo da readlidade (MOSCOVICI, 2004 apud VERGARA;
FERREIRA, 2007).

Existem diferentes formas de conceber e de abordar as representagdes sociais,
relacionando-as ou ndo ao imaginario social. Elas sdo associadas a0 imaginario quando a
énfase recai sobre o cardter simbdlico da atividade representativa de sujeitos que partilham
uma mesma condi¢cdo ou experiéncia social: eles exprimem em suas representagdes o sentido
gue ddo a sua experiéncia no mundo socia, servindo-se dos sistemas de codigos e
interpretacdes fornecidos pela sociedade e projetando valores e aspiragfes sociais (JODELET,
2001).

As Representacbes Sociais podem, ainda, ser definidas como modalidades de
conhecimento prético orientadas para a comunicagdo e para a compreensdo do contexto
social, material e ideativo em que vivemos. S&o formas de conhecimento que se manifestam
como elementos cognitivos (imagens, conceitos, categorias, teorias), mas que nao reduzem
jamais os componentes cognitivos (SPINK, 1993).
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As Representacfes Sociails devem ser vistas como uma maneira especifica de
compreender e comunicar aquilo que ja sabemos. Elas ocupam uma posi¢do, em algum ponto,
entre conceitos que tém como objetivo abstrair o sentido do mundo e introduzir nele ordem e
percepcdes que reproduzam o mundo de forma significativa (MOSCOVICI, 2003).

As representacoes individuais ou sociais fazem com que 0 mundo sgja 0 que pensamos
gue ele é ou deve ser. Mostram-nos que, a todo instante, alguma coisa ausente se lhe adiciona
e alguma coisa presente se modifica. Mas essa diaética, 0 seu jogo revestemse de um
significado maior. Se algo de ausente nos impressiona e deflagra todo um trabalho do
pensamento e do grupo, ndo € nessa condicdo, mas porque, em primeiro lugar, € algo de
estranho e, depois, esta forado nosso universo habitua (MOSCOVICI, 1978).

Elas funcionam como um sistema de interpretacéo da realidade, atuando nas relacbes
estabelecidas pelos individuos no meio em que estéo inseridos, orientando, assim, seus
comportamentos e praticas. Embora as Representagdes Sociais ndo determinem inteiramente
as decisdes tomadas pelos individuos, elas limitam e orientam o universo de possibilidades
colocadas a sua disposicéo (VERGARA; FERREIRA, 2005).

Destaca-se que as RepresentacOes Sociais, por meio da atividade psiquica, ddo as
coisas uma nova forma. Elas envolvem uma relagcdo entre o sujeito e o objeto-mundo. Ao
mesmo tempo em que O sujeito recria a realidade social e suas representactes, também
modifica a sua propriarelacdo com o mundo (SIMAN, 2005).

As Representagdes Sociais, segundo Moscovici (2003), sdo distintas para os diversos
membros da sociedade, pois elas dependem tanto do conhecimento do senso comum (popular)
como do contexto sociocultural em que os individuos estdo inseridos, funcionando como um
modo de interpretacdo da realidade que estabelece regras aos individuos nas suas relactes
com o meio ambiente fisico e socia, servindo de orientacdo a comportamentos e préticas
desses individuos. Embora ndo sejam determinantes, nas tomadas de decisdes dos individuos,
as representacfes sociais limitam e orientam o universo das possibilidades a disposi ¢éo.

Para Moscovici (2004), uma das caracteristicas da sociedade moderna € o conflito
entre percepgdes individuais e coletivas, sem, contudo, desconsidera-lo como realidade
fundamental a vida social. A origem do conflito estaria na tensdo originada entre percepcéo
individual e social estabelecida pelas normas sociais.

Assim podemos afirmar que o objetivo da Teoria das Representagdes Sociais €
explicar os fendmenos do homem a partir de uma perspectiva coletiva, sem perder de vista a
individualidade.

3.4.2. Andlisedediscurso

3.4.2.1. O discursodo sujeito coletivo

Sua origem ocorreu na década de 1990, onde os autores Lefevre; Lefévre realizaram
uma pesquisa com servidores publicos da cidade de S0 Paulo com o objetivo de conhecer a
opinido destes sobre o Programa de Gerenciamento Integrado, proposto durante a gestdo
Pinotti na Secretaria da Sallde de S&o Paulo. Diante dos dados coletados, observou-se que as
respostas eram muito semelhantes, diferindo em alguns critérios, embora ndo mudando o
resultado (DUARTE &t al., 2009).

O processamento desses discursos em um unico discurso do grupo socia em
andlise deu origem ao Discurso do Sujeito Coletivo, que posteriormente
recebeu as figuras metodolégicas que o transformaram em referencia
metodolégico, sendo utilizado em pesquisas quditativas que tém
depoimentos como base (DUARTE et a., 2009, p.623)
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Segundo Lefevre; Lefevre (2005), o pensamento coletivo pode ser visto como um
conjunto de discursos sobre um determinado tema, o Discurso do Sujeito Coletivo visadar luz
ao conjunto de individualidades semanti cas componentes do imaginario social.

Metodologicamente o discurso do sujeito coletivo € uma proposta de organizacdo e
tabulacdo de dados qualitativos de natureza verbal, obtidos de depoimentos, artigos de jornal,
matérias de revistas semanais, cartas, papers, revistas especializadas etc. Para sua construcéo
sdo utilizadas como figuras metodoldgicas as expressdes-chave, as idéias centrais e as
ancoragens (DUARTE et al., 2009) .

Um DSC reline sob uma Unica Categoria, diferentes contelidos e argumentos
gue compde uma mesma opinido, ou uma opinido que € compartilhada por
um conjunto de pessoas. Estes diferentes contelidos e argumentos podem ser
reunidos num discurso s porque tal discurso diz respeito, basicamente, a
mesma Idéiaou Opinido. (DUARTE et al., 2009, p.624).

O Discurso do Sujeito Coletivo (DSC) busca superar 0s impasses das pesquisas
tradicionais de representacdo social, recuperando, na escala coletiva, a natureza discursiva e
argumentativa do pensamento. E uma pesquisa de opini&o sobre um dado tema, dividida em
guestdes abertas a serem respondidas por uma dada amostra de populagdo; cada uma destas
questBes gera um nimero variado de diferentes posicionamentos, ou seja, de distintos DSCs
(LEFEVRE; LEFEVRE, 2005),

Assim sendo, o DSC consiste, entdo, numa forma de representar (e de produzir), o
pensamento de uma coletividade, agregando em discursos-sintese, contetidos discursivos de
sentido semelhante emitidos por individuos diferentes (LEFEVRE; LEFEVRE, 2005).

Logo, partindo-se do suposto que 0 pensamento coletivo pode ser visto como um
conjunto de discursos sobre um dado tem, o Discurso do Sujeito Coletivo visa dar luz ao
conjunto de individualidades seménticas componentes do imaginario social.

O Discurso do Sujeito Coletivo €, em suma, uma forma ou um expediente destinado a
fazer a coletividade falar diretamente (LEFEVRE; LEFEVRE, 2005 p.16).

Portanto, o DSC é uma técnica de construcdo do pensamento coletivo que visa revelar
COMO as pessoas pensam, atribuem sentidos e manifestam posicionamentos sobre determinado
assunto. Trata-se de um compartilhamento de idéias dentro de um grupo social. O Discurso do
Sujeito Coletivo € um espelho coletivo. E como se as pessoas se olhassem e, a partir dai,
tomassem consciéncia de como sfo (LEFEVRE; LEFEVRE, 2005).

Essa metodol ogia pode resumida da seguinte forma:

O Discurso do Sujeito Coletivo € uma modaidade de apresentacéo de
resultados de pesguisas qualitativas, que tem depoimentos como matéria
prima, sob a forma de um ou varios discursos-sintese escritos na primeira
pessoa do singular, expediente que visa expressar 0 pensamento de uma
coletividade, como se esta coletividade fosse 0 emissor de um discurso. Esta
técnica consiste em selecionar, de cada resposta individual a uma questdo, as
Expressdes-Chave, que sdo trechos mais significativos destas respostas. A
essas Expressdes Chaves correspondem |déias Centrais que sdo a sintese do
contetdo discursivo manifestado nas Expressdes Chave. Com o materia das
Expressdes Chave das |déias Centrais constroem-se discursos-sintese, na
primeira pessoa do singular, que sdo os DSCs, onde o pensamento de um
grupo ou coletividade aparece como se fosse um discurso individua
(LEFEVRE et al, 2003, p. 70).
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Duarte; Mamede; Andrade (2009 p.626), apresentam esta técnica associada a teoria
das Representacdes Sociais como opgdes tedrico-metodoldgicas para o desenvolvimento de
pesquisas em enfermagem que tomam por base o saber comum, sendo ferramentas essenciais
em estudos de natureza qualitativa. Concluindo que a utilizacdo do Discurso de Sujeito
Coletivo como método sistematico de tratamento e andlise dos dados, em pesquisas
fundamentadas nas RepresentacOes Sociais, permite maior objetividade e confiabilidade no
processo interpretativo dos dados de uma pesquisa qualitativa, além de favorecer a construcéo
de discursos que representam as vozes do grupo de individuos sob estudo. Portanto, ateoriae
0 método apresentados sdo relevantes para a enfermagem considerando as multiplas
possibilidades de suas aplicacdes no meio cientifico. O método do DSC pode produzir dados
de alta qualidade quando convenientemente e cuidadosamente manipul ado.

Ja Sales (2007), conclui em seu trabalho que a utilizacdo do DSC esta associada a
busca das representacGes coletivas ou sociais construidas por individuos participantes de
grupos sociais ou profissionais. E, por isso, um instrumento metodolégico que pode ser
empregado no estudo do pensamento, isto &, do que os individuos que compdem esses grupos
pensam e, ao explicité&lo, representam a partir do seu envolvimento pessoal com o dia-a-dia
ou com os fendbmenos produzidos num local de convivéncia ou de trabalho. Sendo possivel
dizer que a abordagem DSC se mostrou um instrumento metodolégico satisfatério para o
emprego no estudo de fendbmenos construidos como objetos de pesquisa na Linha Educacdo e
Comunicagéo.
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4 METODOLOGIA

O tema desta pesquisa foi proposto devido a parceria existente entre o IFNMG —
Campus Salinas e o Programa de Pés-Graduacdo em Educacdo Agricola (PPGEA) da UFRRJ.
O autor desta pesquisa € mestrando do PPGEA/UFRRJ, através do convénio de capacitacéo
com a Secretaria de Educacdo e Tecnologia (SETEC)/MEC, sendo ele, servidor do IFSMG —
Campus Inconfidentes, atuando como nutricionista.

E ainda, durante as atividades do mestrado, 0 autor passou a compor O grupo de
pesquisadores de um projeto de pesquisa estruturado para a Cadeia Produtiva da Cachaca de
SalinasMG, através de parceria entre as ingtituices. IFNMG/Campus Salinas,
PPGEA/UFRRJ, Associacéo dos Produtores de Cachacga de Salinas (APACS) e Fundacéo de
Amparo a Pesquisa de Minas Gerais (FAPEMIG).

Assim, passou a ser de interesse, conhecer as representacdes sociais da cachaca para
0s estudantes do Unico curso superior no Brasil de Tecnologia em Producdo de Cachaca, uma
vez que 0 mesmo € ofertado pelo Campus Salinas que compde esta parceria.

4.1. Sujeitosdo Estudo

Os sujeitos do estudo foram os discentes do curso superior de Tecnologia em
Producéo de Cachaca do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Norte de Minas
Gerais— Campus Salinas, no ano de 2010.

Vale ressaltar que com o intuito de averiguar se os instrumentos de coleta de dados
elaborados seriam adequados para acancar os objetivos propostos pelo trabalho, realizaram-
se pré-testes com seis discentes entre o terceiro e o quinto periodo do curso. Apos realizagao
do pré-teste, os dados foram avaliados e os instrumentos reformulados para serem utilizados
na pesquisa. Os dados coletados no préteste foram descartados e os estudantes que
participaram do pré-teste, ndo foram incluidos na pesquisa.

Dos 67 aunos matriculados no curso, 48 foram entrevistados, sendo eles do 1° ao 6°
periodo letivo, exceto o 2° periodo por ndo ter alunos matriculados, conforme apresentado no
Gréfico 1. O processo foi aleatério, sendo os alunos convidados a participar da entrevista,
portanto, a distribuicdo de alunos foi similar entre os periodos letivos (12 a 13 alunos por
periodo), exceto para o 4° periodo que somente um estudante participoul.
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Figura 3. Distribuicdo do nimero de discentes, em frequéncia absoluta, por periodo letivo do
CUrso.

Dentre os 67 de alunos do curso, 19 ndo fazem parte da amostra por razdes diversas:
um era menor de idade e ndo tinhamos autorizagdo dos pais, trés se recusaram a participar do
estudo, nove estavam ausentes da Instituicdo por motivo de salide ou de trabalho e seis
participaram do pré-teste e foram excluidos.

Antes de iniciarmos as entrevistas, todos os participantes do estudo assinaram um
termo de consentimento e livre e esclarecido, que se encontra apresentado no Anexo I. No
qual é assegurado, a participacdo voluntaria e 0 anonimato da identidade dos participantes do
estudo.

4.2. Procedimentos M etodol 6gicos

A coleta de dados do nosso estudo de campo aconteceu no periodo de 16 a 23 de junho
de 2010, no IFNMG-Campus Salinas.

O trabalho consistiu em trés etapas. a caracterizacdo socioecondmica dos discentes, a
avaliacdo do conhecimento dos alunos sobre cachaga e a pesquisa de representacdo social da
cachaga. A pesquisa foi desenvolvida com os alunos do curso superior de Tecnologia em
Producéo de Cachaca.

4.2.1. Caracterizacao socioecondémica dos discentes

Para a etapa de caracterizagdo socioecondmica dos discentes foram realizadas
entrevistas individuais com roteiro estruturado, constituido de questfes fechadas, conforme
apresentado na parte | do Anexo Il.

A participacgo da Diregdo do Instituto, professores e alunos voluntéarios do curso de
Tecnologia em Producéo de cachaca foi de fundamental importancia para sensibilizacdo e
mobilizacdo dos discentes participantes do estudo. Os alunos receberam convites impressos,
assinados pelo diretor, que foram entregues no inicio ou término das aulas, quando foram
apresentados os objetivos e a importancia da pesquisa, bem como a equipe de trabalho. As
entrevistas foram feitas nas dependéncias do pavilhd&o de aulas do curso, nos intervalos ou
apos o término das aulas, destinando-se um dia especifico para os alunos de cada periodo
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letivo. Os alunos preencheram os formulérios, enquanto aguardavam para serem entrevistados
individualmente em uma outra sala.

Nesse primeiro momento, foi possivel estabelecer uma caracterizacdo dos 48
estudantes participantes do estudo, gerando tabelas e gréficos que ilustram com clareza 0s
resultados encontrados.

4.2.2. Analise do conhecimento dos discentes sobre consumo de cachaca

O conhecimento dos discentes sobre consumo de cachaca foi avaliado através da
utilizacdo de uma escala do tipo Likert de cinco pontos (Concordo completamente: 5,
Discordo Completamente: 1) para auto-preenchimento, contendo informactes falsas e
verdadeiras sobre a cachaga, a atuagéo profissdo e o mercado de trabalho, conforme escala
apresentada no Anexo I11.

O formato dos itens do questionério s6 permitia uma alternativa de resposta, onde o
sujeito tinha que se posicionar numa escala de Likert de cinco pontos, com a possibilidade de
uma escapatoéria central (3- Nem concordo, nem discordo).

Optou-se pela escala de Likert, considerando que para Parker (2000), a escala do tipo
Likert funciona particularmente bem em um contexto de uma série de perguntas que procuram
obter informacBes sobre atitudes a respeito de um assunto especifico. Sendo assim, a
utilizacdo da mesma vem de encontro ao intuito de se pesquisar o conhecimento dos discentes
em relacdo a0 consumo de cachaga, tendo em vista que tais informagbes tornam-se
fundamentais para 0 éxito dessa proposta.

Para validagcdo da escala foram aplicados o Alfa de Cronbach que representa a
correlacdo entre os itens da escala e todos 0s outros possiveis contendo 0 mesmo nimero de
itens, construido do universo de questdes potenciais que medem o fator ou conceito basico.
Deriva-se da correlagdo média de todos os itens da escala, covariancia média.

4.2.3. Representacdes sociais dos discentes sobr e cachaca

A coleta de dados sobre as representacfes sociais dos discentes sobre o consumo de
cachaca foi realizada através de entrevistas individuais estruturadas com questdes abertas, a
fim de incentivar o discurso, conforme roteiro apresentado na parte Il do Anexo X. Os
discursos foram gravados e, posteriormente, transcritos para andlise. Os alunos foram
informados anteriormente de que o procedimento da entrevista compreendia a gravagéo das
mesmas, para facilitar a andlise das falas.

Os discursos foram analisados pela técnica do Discurso do Sujeito Coletivo, utilizando
trés figuras metodoldgicas: as expressdes-chave (ECH), aidéia central (IC) e o Discurso do
sujeito coletivo (DSC), conforme metodol ogia proposta por Lefévre; Lefévre (2005). Segundo
estes autores, 0 DSC “visa dar luz ao conjunto de individualidades semanticas componentes
do imaginério socia” (p.16).

O método do Discurso do Sujeito Coletivo - DSC (LEFEVRE; LEFEVRE, 2003), com
base nos pressupostos da Teoria das Representactes Sociais (JODELET, 1989), possibilita
expressar, empiricamente, a opinido ou o pensamento coletivo. E uma proposta de
organizacdo e tabulacéo de dados qualitativos de natureza verbal, obtidos de depoimentos.

Segundo Cornetta; Crestana; Lefévre (2002), DSC consiste em uma modalidade de
apresentacdo de pesquisas quali-quantitativas, sob a forma de um ou mais discursos-sintese
escritos na primeira pessoa do singular, em que ha a selecdo de expressbes-chaves
correspondentes as idéias centrais de cada resposta individual a uma questao.

Os discursos obtidos nas entrevistas foram analisados qualitativa e quantitativamente
com a utilizacdo do software QualiQuantisoft, versdo 1.3C build (2), de 2010. O programa
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Qualiquantisoft € um software desenvolvido pela Sales e Paschoal Informatica em parceria
com a Universidade de Sao Paulo (USP), por intermédio da Faculdade de Salde Publica, na
pessoa dos professores Fernando Lefévre e Ana Maria Cavalcanti Lefévre, criadores da
metodol ogia do DSC.

Para a elaboracéo dos discursos do sujeito coletivo, fez-se necessario uma tabulagéo
extremamente rigorosa, a qual se expde os discursos na integra, em seguida identifica-se as
expressdes-chaves do mesmo para entdo, selecionar, asidéias centrais.

Apds obter essas informagdes, as idéias centrais foram fundidas em categorias, onde
cada uma dessas deu origem a um discurso-sintese do grupo sob dado aspecto.

Para 0 aspecto quantitativo dessa metodologia, utilizou-se a exposicdo em tabelas e
gréficos que possibilitam ilustrar a distribuicéo das idéias dos discentes em relacdo a essas
categorias supracitadas.

Dessa forma, o cruzamento desses discursos, gréficos e tabelas, proporcionaram uma
melhor forma de avaliar a construcdo/representacao social que 0s egressos apresentam sobre o
consumo da cachaga, inferindo assim, que a metodol ogia adotada com esse porte consistiu em
uma ferramenta essencial para a obtencdo dos resultados, que ser8o expostos a seguir, e
consequente al cance dos objetivos propostos.
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5 RESULTADOSE DISCUSSAO

5.1. Caracterizacdo Socioecondmica dos Discentes

Pode-se partir para a andlise da primeira etapa da pesquisa de campo, onde foram
aplicados os questionarios socioecondmicos na amostra de 48 discentes do curso superior de
Tecnologia em Producéo de Cachaca do IFNM- Campus Salinas tornando-se possivel fazer
uma caracterizagcdo sobre alguns aspectos pessoais dos mesmos, como mostra a Tabela 1
abaixo.

Tabela 1. Caracterizacdo da amostra de estudantes do curso Tecnologia em Producdo de
Cachaca.

. Frequéncia Por centagem

Variavel Absoluta (%)
Sexo Feminino 30 62,5
Masculino 18 37,5

Idade 18-21 anos 27 56,2
22-25 anos 10 20,8

26-29 anos 09 18,8

Acima de 30 anos 02 42

Religido Catdlico 45 93,8
Evangélico 01 2,1

Nao Possui 02 4.1

Cor Branca 18 375
Parda 26 54,2

Morena 03 6,2

Amarela 01 2,1

Amostra do nosso estudo (48 aunos), totalizou 71,6% dos aunos matriculados no
curso em questdo, sendo 13 destes do primeiro periodo, 10 do terceiro periodo, 1 do quarto
periodo, 12 do quinto periodo e 12 do sexto periodo. Mesmo tendo 4 alunos matriculados no
quarto periodo apenas 1 foi utilizado na nossa amostra, pois 2 ndo quiseram participar e 1
participou do pré-teste.

O universo dos sujeitos foi composto principamente por mulheres, sendo estas
representantes de 62,5% do total de alunos, além de apresentar o predominio de alunos com a
faixa etaria de 18 a 21 anos de idade, 56,2%. Em sua maioria sdo catélicos (93,8%) e de cor
parda (54,2%). Tal descricdo de um publico essencialmente feminino é observada no curso
como todo, embora em alguns periodos essa proporcao esteja um pouco mais equilibrada.

A predominancia de mulheres nesse curso, mantém a mesma caracteristica da maioria
dos cursos superiores no pais. No estudo de Barreyro (2008), na sua comparacao entre paises,
no ano de 2004, o Brasil apresentou um total de matricula de 4.163.733, sendo 2.346.516 de
matriculas femininas (56,4%) e 1.817.217 de masculinas (43,6%), seguindo, assim, a
tendéncia dos paises do Ocidente. As mulheres também apresentam maiores valores
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percentuais entre os concluintes (63%). Assim, a presenca das mulheres estudantes na
educacao superior € muito expressiva.

E ainda nos dados do senso 2009 da educacéo superior (RESUMO TECNICO, 2010.
p.18 e 20), o perfil do aluno, na informagdo individualizada que caracteriza os alunos, a
educacdo superior brasileira é predominantemente formada pelo sexo feminino com idade de
21 anos para os vinculos de matricula. Na graduagdo presencial, as mulheres correspondem a
55,1% do numero de matriculas e 58,8% do nimero de concluintes. Da mesma forma, na
educacdo a distancia estes nimeros aumentam para 69,2% das matriculas e 76,2% para
concluintes sdo do sexo feminino.

Na Tabela 2 encontram-se apresentados os resultados, em vaores absolutos e
percentuais, dos sujeitos deste trabalho em relacéo a origem da rede de ensino e seu curso, se
trabalham concomitantemente com o curso, sua origem urbana ou rural, municipio que reside
e com quem reside.

Tabela 2. Caracterizacdo da amostra de estudantes do curso Tecnologia em Producdo de
Cachaga, em relacdo ao ensino e origem.

- Fregiéncia Por centagem
Variavel Absoluta (%)
Rededeensnode Plblica 42 87
origem Privada 6 13
Naturezado curso  Ensino Regular 43 20
de ensino médio Ensino Técnico 5 10
Exercicio de Sim 10 21
atividade N&o 38 79
profissional
Zonade origem Urbana 39 81
Rural 9 19
Cidade onde Sdinas— MG 41 86
reside Curral de Dentro - MG 2 4
Taiobeiras- MG 2 4
S50 Jodo do Paraiso - MG 1 2
Rio Pardo de Minas- MG 1 2
Sao Gabriel da Cachoeira—ES 1 2

MG = Minas Gerais ES=Espirito Santo

Verificou-se que a predominancia da origem dos alunos quanto a rede de ensino foi a
publica (87%) e do curso regular (83%). No geral, os alunos néo trabalham (79%), sdo de
origem urbana (81%), sendo eles na sua maioria (86%), de Salinas (Tabela 2).

Na Tabela 3 estdo os resultados, em valores absolutos e percentuas, relativos a
caracterizacdo familiar dos alunos quanto a producdo de cachaca, a renda, a escolaridade do
pai, a escolaridade da mée, a presenca de aposentado no domicilio, a0 nimero de pessoas
residentes em casa e a composicdo familiar.
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Tabela 3. Caracterizagdo da amostra de estudantes do curso Tecnologia em Producéo de

Cachaga, em relacdo a dados familiares.

- Fregiéncia Por centagem
Variave Absoluta (%)
Producdo familiar Sim 7 15
de cachaca N&o 41 85
Renda familiar 1 salério minimo* 11 23
1 a2 sal&rios minimos 13 27
2 a3 salarios minimos 10 21
3 a4 saarios minimos 9 19
Acima de 4 salérios minimos 5 10
**Escolaridade Fundamental incompleto 23 52
do pai Fundamental completo 7 16
Médio incompleto 2 5
Médio completo 10 22
Superior 2 5
Escolaridade da Fundamental incompleto 23 48
mae Fundamental completo 8 17
Médio incompleto 0 0
Médio completo 10 21
Superior 7 14
Aposentado na Sim 10 21
familia N&o 38 79
NUmero de 1 a3 pessoas 16 33
residentes no 4 a5 pessoas 29 61
domicilio 6 a7 pessoas 2 4
Mais de 7 pessoas 1 2
Composicéo Pais bioldgicos e filhos 26 54
familiar (com Pais filhos e avés 2 4
guem reside) Pais, filhos, sobrinhos 3 6
Pai efilhos 1 2
Mae filho 8 17
Maeg, filhos e outros 2 4
Casdl efilhos*** 3 6
Irméo 1 2
Tiaefilho 1 2
Sozinho 1 2

*Salario minimo = R$ 545,00.
**(O nlmero dos dados é inferior a 48, porque alguns alunos declararam ndo conhecer os pais.
*** Pgj s ndo biol 6gicos

Ainda que, o municipio de Salinas seja um grande produtor de cachaca artesanal, nos
resultados da nossa investigaggo ndo foi verificada uma correlagéo direta entre os alunos do
curso de Tecnologia em Producdo de Cachaca e a producdo de cachaca pela familia, uma vez
gue destes, somente 15% apresenta producéo familiar de cachaca(Tabela 3).

Existe o predominio entre as familias de uma renda média inferior a trés salarios
minimos, ou sgja, 71% das familias. Considerando o valor atual do salé&rio minimo nacional
(SMN), a partir de fevereiro de 2011, de R$ 545,00, as familias apresentam uma renda menor
ou igua a R$1.635,00. Apenas 10% das familias possuem renda superior a quatro salarios
minimos (Tabela 3).
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Verificase que quanto a escolaridade dos pais (Tabela 3), 52% dos pais e 48% das
maes possuem o Ensino Fundamental Incompleto. O nimero de médes com Curso superior
também € maior, 14%, enquanto que apenas 5% dos pais possuem curso superior,
acompanhando arealidade nacional, conforme discutido anteriormente.

Na familia foi identificado um baixo nimero de aposentados (21%)(Tabela 3), tal
informacdo é de relevancia econdmica, tendo em vista que, as aposentadorias e pensdes
cumprem importante papel no rendimento das familias mais pobres e, sobretudo, das areas
rurais, contribuindo principalmente para a reducéo da pobreza nas regides mais precarias do
pais.

Atualmente, sabemos que o salario do aposentado contribui consideravelmente para a
renda das familias brasileiras menos favorecidas. Hoffmann (2009) relatou na sua pesquisa
que 34,9% dos domicilios do pais, tém algum rendimento de aposentadoria ou pensdo (oficial
0u n&o).

Embora Hoffmann (2009), tenha apresentado uma mudanca associada as
aposentadorias e pensdes oficiais, no periodo 2001-2004 e no periodo 2004-2007, ainda
assm, o rendimento de aposentadorias e pensdes é uma parcela importante dos rendimentos
declarados. Este mesmo autor relatou que o aumento foi consideravelmente a partir do ano de
1997 de 15,2%, passando a 18,5% em 2001 e 19,8% em 2003 e 2005, e ainda que no ano de
2007, conforme dados que ele extraiu da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD), as aposentadorias e pensdes representam 19,4% da renda total dos domicilios, sendo
as aposentadorias e pensdes pagas por Instituto de Previdéncia ou pelo governo as
predominantes, representando 14,1% de toda a renda declarada dos domicilios em 1997,
17,1% em 2001; 18,5% em 2003 e 17,9% em 2007.

Considerando a predominancia da renda familiar e 0 nimero de pessoas por domicilio,

podemos inferir uma renda per capita em torno de R$350,00. Sendo assim, acredita-se que, de
forma geral, os discentes se enquadram em uma condicéo de vida favoravel, se comparados a
realidade socioeconémica brasileira, que segundo pesquisa do IBGE (IBGE, 2011) no periodo
de 2008-2009, a maioria da populacéo, cerca de 60%, tinham nos seus domicilios, renda
familiar per capita menor que um salario minimo, cujo valor no periodo da pesquisa era de R$
510,00.
O arranjo familiar predominante foi o constituido por pais e filhos (56%), seguido por mae e
filho (8%). Segundo MEDEIROS (2000), O termo “familid’ refere-se a distintos conceitos,
gue variam em complexidade e objetivos. Um arranjo domiciliar € formado por uma pessoa
vivendo s6 ou por um grupo de pessoas que residem em um domicilio particular.

5.2. Condicionantes da Escolha do Curso de Tecnologia em Producéo de Cachaca

Na Tabela 4 apresentamos as principais razdes que motivaram os alunos a escolherem
COmo curso para a sua formagao académica, o de Tecnologia em Producéo de Cachaca.
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Tabela 4. Razdes que influenciaram os alunos na escolha do seu curso superior

Razoes para a escolha do cur so F;Equenua
soluta
Porque Salinas é a" Capital Mundial da Cachaga'. 1
Parater um curso superior e fazer concursos. 3
Porque trabalho na &rea e minha familia produz cachaca. 5
Por gostar do curso. 1
Por influéncia de amigos e familiares. 4
Pelo campo de trabalho promissor na regiéo. 8
Gosto de quimica e de laboratério. 5
Por curiosidade, achei interessante. 9
Por ser o Unico curso na area. 5
Por falta de opcéo. 14
Para ficar perto dafamilia e ajudar. 5

Neste trabal ho, identificamos que a maioria dos alunos séo residentes do municipio de
Salinas (Tabela 2 ), a qual € considerada empiricamente, como a “Capital Mundia da
Cachaca’. No entanto, analisando os resultados da Tabela 4, verificamos que as motivagtes
predominantes para a escolha do curso superior em Tecnologia em Producéo de Cachaca,
foram a “falta de opgcdo” (n= 14), seguida da “curiosidade’ (n=9) e do “campo de trabalho
promissor naregiao” (n=8). Vale ressaltar que o aluno citou mais de uma razéo que o levou a
optar pelo curso, assim a frequéncia absoluta da distribuicdo destas respostas compreendeu
um valor superior ao nimero de alunos entrevistados.

Constatou-se que os aunos ndo fizeram nenhuma mencdo ou correlagcdo com a
qualidade de ensino ofertada pela Rede Federal de Educacdo Tecnoldgica, uma vez que o
Campus Salinas é a Unica instituicdo publica que oferta curso superior na regido. Ressata-se
gue o curso de Tecnologia em Producdo de Cachaga era 0 Unico curso superior oferecido pela
Instituicdo até o ano de 2010, e que a partir desta data, estédo sendo oferecidos oito cursos de
nivel superior, sendo eles. Bacharelado em Engenharia de Alimentos, Bacharelado em
Engenharia Florestal, Licenciatura em Biologia, Licenciatura em Fisica, Licenciatura em
Matemética, Licenciatura em Quimica, Medicina Veterin&ria e Tecnologia em Producéo de
Cachaca.(IFNMG, 2011)

No ano de 2005, o IFNMG — Sdlinas, antiga Escola Agrotécnica Federal Clemente
Medrado, mantinha cinco cursos. sendo quatro técnicos (Agroindistria, Agropecuaria,
Informética e Pecuéria ) e um superior, 0 de tecnologia em Producdo de Cachaca de
Alambique. Este ultimo, com duracéo de trés anos (2.760 horas), forma quadros para atender
as demandas regionais e nacionais por forca de trabalho gerencial e mercadoldgico do
processo produtivo da cachaga de alambique. Esses tecndlogos séo capazes de atuar em toda a
cadeia produtiva do destilado, com qualidade, produtividade e menor custo de producdo
(MINISTERIO DE EDUCACAO, 2005).

5.3. Representagdes Sociais

5.3.1. Andlise da escala de representacdo social sobre cachaca e consumo de
alcool

Na Tabela 5 estéo apresentadas as médias e desvio padréo das respostas dos alunos em
relacdo as representacdes sociais sobre consumo de dcool pelos sujeitos desta pesquisa, cuja
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avaliacdo procedeu-se através de uma escala de Likert com cinco pontos. Considerou-se que
guanto mais alta fosse a pontuacéo das afirmativas da escala, nas dimensdes consideradas,
mais favoraveis e permissivas seriam as atitudes dos adolescentes face ao consumo de
cachaga e acool e, maior concordancia com as crencas a respeito do consumo da cachaca e
com as motivacOes para Seu consumo, surgiriam.

Uma questdo natural que surge ao se trabalhar com escalas é como empregé-las bem.
Ha varias maneiras de se responder, mas a idéia principa € o modo de confianca ou
seguranca. Uma escala confiavel e segura € aguela que produz resultados consistentes quando
respondida por um mesmo individuo mais de umavez. Ou, ainda mais relevante para pesguisa
de levantamento, € quando produz resultados coerentes ao ser dada para duas ou mais pessoas
com a mesma atitude a respeito do conceito basico. Essa medida é dada pelo Alfa de
Cronbach, que € uma correlacdo dos coeficientes (GONCALVES; LEITE, 2005).

O Alpha de Cronbach tem variacéo entre 0 e 1, sendo que quanto mais o resultado se
aproxima de 1, maior sua confiabilidade. A referéncia minima internacional para garantir
confiabilidade é 0,70 (GONCALVES; LEITE, 2005).

Como se obteve nessa escala, resultado Alpha = 0,7162, consideramos que 0
instrumento é confiavel e, portanto, nenhuma das afirmactes deveria ser desprezada.

Tabela 5- Valores médios relativos a representagdes sociais sobre consumo de dcool pelos

sujeitos deste estudo
Dimensdes Perguntas Média DP
1. “Se eu estivesse com 0s meus amigos numa festa e eles 2,57 1,09
me incentivassem a beber bebidas alcodlicas eu aceitaria’
2. “Se eu estivesse com 0s meus amigos huma festa e eles 246
me incentivassem a beber bebidas alcodlicas eu acabaria por ' 1,13
beber mais que o costume”
Atitude 3. “Se no meu grupo de amigos quase todos beberem bebidas 299
alcodlicas eu sinto-me «tentado» a beber mais vezes, porque ' 0,91
0 ambiente é propicio”
4. “Se no meu grupo de amigos quase todos beberem bebidas 243
alcodlicas eu acabarei por beber para ndo me sentir diferente ' 1,22
e para me sentir melhor integrado no grupo”.
5. “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem porque se 2,64 05
sentem aborrecidos ou tristes’ ’
6.“Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem para 3,00 078
Motivacbes  relaxar ou acalmar 0s nervos’ '
pessoais 7. “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem para se 2,46 066
sentirem mais integrados e identificados com o seu grupo” '
8. “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem para se 271 107
sentirem mais adultos” ' '
9. “0 uso de Alcool pode causar dependéncia fisica’ 3,71 0,99
10._ O Eonsumo da cachaca (dcool) gjuda a descontrair / 3,36 1,22
desinibir
11. “O consumo da cachaga (alcool) abre o apetite” 2,64 1,08
12. “O consumo de cachaca mata a sede” 1,79 0,89
Conhecimento  13. “O consumo de cachaga esquenta’ 3,21 1,05
e crengas 14. “ O consumo de cachaca da forca’ 2,14 0,86
15. " A cachaca é diurética’ 2,50 1,02
16. “A cachaca melhora o desempenho sexual” 2,36 0,93
17. “A cachaca engorda’ 2,43 1,02
18. “Cachaga com leite faz mal” 2,64 0,63
19. * Cachaga com manga mata’ 2,21 0,80
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A dimensdo Atitude (Questdes 1 a 4 - Tabela 5) pretende conhecer a intencéo
comportamental dos sujeitos diante de uma situacdo concreta, ou Sgja, averiguar se 0s
estudantes apresentam atitudes favoréveis ou desfavoraveis face a0 consumo de bebidas
acodlicas, por estarem com grupo de amigos.

A dimensdo MotivacOes pessoais (Questdes 5 a 8 - Tabela 5) pretende perceber quais
as percepcdes dos estudantes sobre as motivagdes para o jovem beber.

A dimensdo Conhecimento e crencas (Questbes 9 a 19 - Tabela 5) pretende avaliar o
conhecimento e a existéncia de crencas associada a possiveis propriedades e efeitos do
consumo de cachaca e dcool.

No concernente a dimensdo Atitude (Questdes 1 a 4 — Tabela 5), constata-se que 0s
estudantes apresentam atitudes predominantemente desfavoréveis ao consumo de bebidas
alcodlicas por influéncial incentivo de amigos ou para integracdo ao grupo, mediante
situagdes comportamentai s hipotéticas apresentadas.

Na dimensdo Motivagdes pessoais (Questdes 5 a 8 — Tabela 5), verifica-se que o0s
estudantes ndo acreditam que os jovens bebam por “se sentirem tristes ou aborrecidos’ ou
para “se sentirem mais integrados e identificados com 0 seu grupo”. As motivacbes mais
favoréveis sobre 0 consumo de bebida alcodlica por jovens foram: “para relaxar ou acalmar os
nervos’ (3,00 £ 0,78) e “para se sentirem mais adultos’ (2,71 = 1,07).

Com relacdo a dimensdo Conhecimento e Crencas (Questdes 9 a 19 - Tabela 5), os
estudantes apresentaram concordancia com as afirmacdes de que o uso do alcool “pode causar
dependéncia fisica’ (3,71 + 0,99), e de que o consumo de cachaca “guda a descontrair/
desinibir’ (3,36 + 1,22) e“esquenta’ (3,21 + 1,05).

De acordo com os resultados apresentados na Tabela 5, verifica-se que a representacéo
socia dos estudantes pesguisados sobre propriedades e consumo de bebida alcodlica e
cachaca se insere num contexto de um bom nivel de informagdo e de atitudes
predominantemente negativas face ao consumo de dcool, embora ancorada em algumas
crencas. Resultados semelhantes foram encontrados por Carvalho; Leal (2006), em estudo
realizado com 376 adolescentes portugueses sobre representacéo social face ao consumo de
dcool edrogas.

5.3.2. Andlise dos discursos dos discentes

Serdo apresentados resultados quali-quantitativos, sendo os resultados qualitativos
apresentados sob aforma de DSCs, e os quantitativos sob a forma de graficos e tabelas.

Conforme a metodologia do DSC, as Idéias Centrais dizem respeito ao sentido do
discurso professado pelos sujeitos entrevistados e também por cada grupo de sujeitos cujas
Idéias Centrais sdo agrupadas com um mesmo nome conforme o seu sentido. Assim, o DSC
expressa a soma qualitativa na medida em que cada depoimento ou extrato de depoimento de
cada entrevistado faz parte de um determinado discurso coletivo que reline em si depoimentos
de sentidos semelhantes ou complementares (LEFEVRE; LEFEVRE, 2003).

Assim, analisando-se os discursos de um conjunto de individuos submetidos a uma
mesma circunstancia, foi possivel resgatar e identificar idéias, opinides e sentimentos para
estruturar 0os modos de pensar e interpretar dos jovens frente as questfes apresentadas no
presente trabalho. Para Bourdieu (1990), os individuos atuam como uma categoria que detém
habitos e representagdes semelhantes, que se traduzem em determinadas praticas sociais e
modalidades de discurso que as expressam.

A quantidade desses depoimentos corresponde ao nimero ou percentual de respostas
gue contribuiram, com sua parte, para a constituicdo de um discurso entendido como um
desdobramento de uma idéia em seus contelidos e argumentos correspondentes. Portanto, os
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dados quantitativos ndo se referem a frequéncia das Idéias Centrais mas sim, a frequéncia de
respostas que contribuiram para a construcéo de um DSC (LEFEVRE et al., 2003.)

5.3.2.1. 0 simbolismo da cachaca de salinas. atrativo, lugares, ocasioes,
companhias e combinagdes para o0 consumo

Os depoimentos obtidos permitiram verificar em que ocasides, com quem os discentes
do curso bebem, bem como o que pensam com relagcdo ao atrativo da cachaca de Salinas e os
lugares na cidade em que é possivel consumi-las, além de suas representacdes sobre com o
gue a cachaga combina.

Para Assis (2007), o ambiente social e cultural é provavelmente a mais importante
influéncia sobre o ato de beber, pois condiciona o tipo de bebida a ser consumida, como se
bebe, onde beber, com quem beber, como se comportar € o que se espera de quem bebe. O
ambiente inclui fatores como o0 que as pessoas pensam e créem sobre o0 dcool, as regras locais
e, além disso, quanto beber, como conseguir e utilizar a bebida. O ambiente social e cultural
faz toda a diferenca. I1sto pode causar maior ou menor dificuldade para a pessoa tornar-se ou
ndo dependente do acool. O ambiente esta ligado a infancia, ao crescimento, as condicbes de
sobrevivéncia, a situacdo econémico-social, a religido, a espiritualidade e a0 modo como o
alcool é consumido naguela cultura.

Na Figura 4a encontram-se apresentados, as respostas verificadas para a pergunta
“Com quem vocé bebe?’.

N&o bebo |17
8 Sozinho [__]2
% Cénjuge [ 14
g Familiares ] 10
Amigos | 24
0 é 1‘0 1‘5 20 25 30

Frequéncia absoluta de respostas

Figura 4a. Respostas obtidas para a pergunta “ Com quem vocé bebe?’

Verificase pela Figura 4a, que dos 48 aunos que participaram do estudo, 17
declararam nédo beberem, sendo destes, 13 do sexo feminino.

Segundo Gomes (2010), os resultados do seu estudo demonstraram um consumo de
acool igua a 29,8%, que aumentou com a idade e indicou maior ocorréncia de consumo no
més que antecedeu a pesquisa, entre adolescentes do sexo masculino, indices semelhante aos
de outros estudos nacionais e internacionais. Em relacéo a maior prevaléncia de consumo de
acool entre adolescentes do sexo masculino, o resultado da sua pesguisa se assemelhou ao de
outros estudos epidemioldgicos. Horta et al., em 2002, detectaram prevaléncia de ingestéo de
bebida al codlica entre adolescentes, no Ultimo més, igua a 49% no sexo masculino e 37,9%
no sexo feminino. Fato andlogo foi encontrado por Vieira et al., investigando 1.990
adolescentes, ao identificarem freqliéncia de padréo de consumo de 41,5% e 38,8% nos 30
dias anteriores a coleta dos dados entre meninos e meninas respectivamente. Garcia & Costa,
em estudo envolvendo 1.221 estudantes, na cidade de Nuevo Ledn, México, identificaram um
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consumo de &cool de 13,3% no Ultimo més anterior a aplicacdo do instrumento e
evidenciaram maior propor¢éo no consumo pelos adolescentes do sexo masculino (36.6%),
em relagdo ao sexo feminino (27,8%).

Constata-se ainda pela Figura 4a, que 24 discentes responderam que costumam beber
com o0s amigos. Grécio (2009), destaca que os ambientes universitérios sdo marcados por
rituais festivos, por usos e costumes e um forte espirito de corpo existente entre os estudantes.
Estes resultados véem corroborar com o resultado da questéo “Por que os jovens bebem?”
(Figura 8), onde 26 discentes responderam que a causa € pela influéncia de amigos.

Segundo Cunha et al. (2005), as razdes mais citadas para 0 consumo sd0 para se
divertirem mais, porgue os amigos também bebem, porque gostam do sabor e para fugir ou
esguecer os problemas.

A companhia de familiares para beber aparece no presente estudo, com a segunda
maior frequéncia de respostas (n=10) dentre os alunos que bebem, conforme apresentado na
Figura 4a. Estes resultados corroboram com a afirmacéo de Stamm; Bressan (2007), que
geramente, o primeiro contato com a bebida al codlica acontece no préprio contexto familiar,
em um almogo em familia, jantares, comemoraces, passando entdo, a fazer parte importante
das confraternizagoes.

Na Figura 4b encontram-se apresentados, as respostas verificadas para a pergunta“Em
gue ocasi 0es vocé bebe?’ .

Finais de semana

Bares

Categorias

1]

Farras

Festas 19

0 5 10 15 20
Frequéncia absoluta de respostas

Figura 4b. Respostas obtidas para a pergunta “Em que ocasi des vocé bebe?’

Pela Figura 4b, constata-se que das respostas afirmativas para o consumo de dcool, a
maioria (n=19) menciona o costume de beber em festas. Segundo Gracio (2009), o consumo
de acool pelos estudantes do Ensino Superior tem sido tema de diversas investigacfes, sendo
gue algumas sugerem que o comportamento de beber dos estudantes esta relacionado com o
ambiente universitério, marcado por rituais festivos.

Em estudo realizado em Portugal com alunos do ensino secundario, Cunha et al.
(2005) verificaram que os locais preferidos para o fazerem sdo os bares, seguidos do
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domicilio (para os estudantes de meio rural) e das discotecas (para os estudantes do meio
urbano). A maioriarefere fazer estes consumos na companhia dos amigos.

Com relacdo a cachaca, a representacdo dos discentes do curso € que em Salinas é
possivel consumir uma boa cachaca em bares e restaurantes (n=32 ), conforme apresentado na
Figura 5 e que cachaga combina com tira gostos e petiscos, como carnes, mandioca, batata e
torresmo (n= 32) e com lim&o, caipirinha (n=14), conforme apresentado na Figura 6.

Segundo Mazaro (2004), a gastronomia também se constitui numa expressao popular
gue varia de acordo com a representatividade de cada classe social, apresentando
caracteristicas de sofisticacdo ou simplicidade reservadas aos membros de uma comunidade
especifica calcada em determinado nivel desta estratificacdo. As bebidas integram esse
composto. S&0 moralmente intransferiveis dentro do complexo tradicional. Sugerem
ambiente, rituais, cerimoniais e etiqueta. Participam dos atos simbdlicos no processo das
relagdes humanas.
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Figura 5. Freguiéncias absolutas das respostas obtidas para a pergunta “Em que lugar em
Salinas, é possivel consumir uma boa cachaca? “.
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Figura 6. Frequéncias absolutas das respostas obtidas para a pergunta “O gue combina com
cachaga?’

Em relacdo a representacdo sobre o atrativo da cachaca de Salinas, as respostas dos
alunos deram origem a nove categorias (A a H) de idéias centrais, conforme apresentado na
Figura?7.

37



Categorias
A- N&o sai responder.
B- Atributos sensoriais como sabor, cor e aroma
C- A qualidade, da cachaca de maneira geral
D- A famada cachaga e da cidade de Salinas
E
F

G- Condicgdes de processos da cachacga, producéo artesanal .

Reconhecimento do mercado pela qualidade da cachaca.

Condic¢des ambientais (clima, solo) para cultivo da matéria-prima.

H- A tradicdo na fabricacéo.

G |10

FEs

Categorias
m
-

D | 24

B |10
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Figura 7. Fregléncias absolutas das respostas obtidas para a pergunta “Qual o atrativo da
cachaca produzida em Salinas?’

De posse de todas as categorias que classificam as idéias centrais, foram elaborados os
DSCs para cada categoria, representando assim, a resposta da col etividade, como apresentado

aseguir:

DSC dacategoria A — NAO SEI RESPONDER

N&o sei. Nao posso te responder, por que eu nao bebo.

DSC dacategoria B — ATRIBUTOS SENSORIAIS COMO SABOR, COR E AROMA

O sabor, 0 aroma e a cor também. Quem é de fora de Salinas diz que o gosto e o cheiro sdo
melhores do que das cachacas produzidas em outros lugares. Tem um “buqué muito
interessante, ela € doce e com sabor diferenciado, consequiéncia dos compostos secundarios

gue proporcionam esta qualidade sensorial.
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DSC dacategoria C — A QUALIDADE, DA CACHACA DE MANEIRA GERAL

Certamente € a qualidade fisico-quimica da cachaca. Padr&es e parametros definidos para
aumentar e melhorar a qualidade do produto. Os produtores investiram muito para alcancar
essa qualidade.

DSC dacategoriaD — A FAMA DA CACHACA E DA CIDADE DE SALINAS

O atrativo da cachaca é a fama, o marketing, o fato de ela ser mais conhecida e ter nome,
ndo apenas no Brasil, mas no mundo todo. Houve uma divulgacdo maior que em outros
lugares, uma propaganda muito grande, apenas isso, fama, mais nada.

DSC da categoria E — RECONHECIMENTO DO MERCADO PELA QUALIDADE DA
CACHACA

Salinas € muito tradicional porgue também fabrica bastante cachaca boa, bastante cachaca
reconhecida no mercado.

DSC da categoria F — CONDICOES AMBIENTAIS (CLIMA, SOLO) PARA CULTIVO DA
MATERIA-PRIMA

Eu acho que o clima de Salinas é muito propicio para a producdo de boa cachaca. Devido a
temperatura, solo, a produtividade da cana, boa fermentacdo e as condicbes de
envel hecimento serem propicias para uma boa producdo de cachaga.

DSC G — CONDICOES DE PROCESSOS DA CACHACA, FABRICACAO ARTESANAL

Eu acho que é o processo de fabricacdo da cachaca aqui que faz com que ela sgja
diferenciada. Por ser produzida artesanalmente, as fabricas de cachacas aqui sdo pequenas,
tém alambiques de cobre, diferentes das cachacas industriais. Entdo o grande atrativo é por
ser um produto artesanal.

DSC da categoriaH — A TRADICAO NA FABRICACAO.

Devido a histéria, por ser tradicéo familiar, que passa de geracéo a geracao.

Pela Figura 7, verifica-se que a categoria D “A fama da cachaca e da cidade’, foi a de
maior prevaléncia entre as respostas (n=24). Assim, verificamos que para eles, o0 maior
atrativo da cachaca produzida em Salinas mantém uma correlacdo com a fama e aregido, ou
sgja, 0 marketing atribuido a cachaca desta regido colabora para esta representacdo, como
verificado no DSC da categoriaD.

Por outro lado, as categorias B, C e G que se correlacionam com as caracteristicas
inerentes a cachaca em relacdo a “atributos sensoriais’, “qualidade’ e “fabricacdo artesana”
também tiveram uma expressiva representacdo, apresentando uma frequéncia de respostas
iguais a10, 9 e 10, respectivamente. Neste sentido, verificamos que os alunos correlacionam
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os fatores de producéo e qualidade como importantes para o atrativo da cachaga, no entanto, a
forma com que a cachaca é divulgada, é para eles uma representacéo de maior destaque.

Segundo Lima (1999, p.187), a aguardente é sindnimo de tradicdo. O alambique de
cobre, as técnicas de envelhecimento na madeira, o uso de fuba para afermentacéo e a selegdo
da cachaca considerada nobre durante a destilacdo sdo algumas das tradicfes as quais 0s
produtos fazem questao de se manter fiéis.

5.3.2.2.Consumo de cachaca por jovens. uma representacdo de suas
influéncias e motivacoes

No presente estudo, os depoimentos obtidos permitiram verificar na visdo dos
estudantes: 0 porqué dos jovens beberem, o que seus pais falavam sobre a cachaca na infancia
e se as caracteristicas produtivas de cachaca na regido de Salinas influenciam o consumo de
acool pelos jovens.

A representacdo de modo coletivo, o pensamento do grupo de estudantes inseridos no
mesmo contexto de tempo e espaco e submetidos a uma mesma intervencéo de estudo, estéo

apresentados como DSCs. A seguir estdo apresentados os DSCs sobre a questéo “Por que 0s
jovens bebem?’:

DSC dacategoria A — INFLUENCIA FAMILIAR

Os jovens bebem porque sdo influenciados na proépria casa, por uma cultura familiar. Os
proprios pais oferecem a bebida, ensinando os filhos a beber.

DSC da categoria B — POR DIVERSAO/DESCONTRACAO E CURIOSIDADE

Creio que pra descontrair, os jovens querem se divertir. Buscam o prazer, a descoberta de
coisas diferente e ter novas experiéncias.

DSC da categoria C — PARA ESQUECER OS PROBLEMAS

Muitos jovens bebem devido a problemas familiares. Passam por varios problemas
principalmente por depressdo. Querem “ afogar as magoas’ , esquecer 0s problemas da vida,
nao tem capacidade de enfrentar os seus problemas, descontando em alguma coisa, as vezes
cachaca, alcool e outras drogas.

DSC dacategoria D — PARA SE EXIBIR E TER NOVAS EXPERIENCIAS

Para mostrar as pessoas que “ podem mais’. De maneira geral eles querem se sentir mais
capazes, por vaidade,mesmo e pra “ ficar tirando onda” .

DSC da categoria E— PARA DEMONSTRAR MATURIDADE

Pra parecer mais adulto,querem mostrar para as pessoas que eles ndo sdo mais crianga.

DSC da categoria F — PARA SOCIALIZACAO E ACEITACAO DO GRUPO E
INFLUENCIA DE AMIGOS

Bebem para se enturmar, estar no meio, se socializar. Como 0s amigos do grupo bebem
guerem beber também, ” pra ficar no clima”, como todo mundo. Vocé sai com os amigos, a
maioria bebe, sd vocé fica la sobrando, acaba toma um pouquinho e comeca a aprender a
degustar cachaga.

DSC da categoria G — POR GOSTAR/APRECIAR A BEBIDA
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Muitos bebem porque gostam,tem prazer, por apreciar a bebida.

DSC da categoria H — NAO SEI

Nao sai.

DSC da categoria | — PARA ARRUMAR CONFUSAO

Para arrumar confusao.

Como verificado acima, a representacdo dos alunos sobre o porqué dos jovens
beberem, deu origem a nove categorias (A al) de idéias centrais nas respostas encontradas,
conforme apresentado naFigura 8

Categorias

A —Influénciafamiliar.

B — Por diversao/descontracéo e curiosidade.

C - Para esquecer os problemas.

D — Para se exibir e ter novas experiéncias.

E - Para demonstrar maturidade.

F — Para socializagao e aceitacéo no grupo e influéncia de amigos.

G - Por gostar/apreciar a bebida. -

I H-—Nao 2.
| —Paraarrumar confusao.

H _, L

G 6
o F | 26
s
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=
Obp | 9

[ | 7

B | 12

A8

0 5 10 15 20 25 30

Frequéncia absoluta de respostas

Figura 8. FreqUéncia absoluta das respostas obtidas para a pergunta ” Por que os jovens
bebem?’

Em relacdo aos motivos que levam os jovens a beberem, observamos Figura 8, 26
respostas para a categoria F “Para socializacdo e aceitacdo do grupo e influéncia de amigos’.
Analisando o discurso desta categoria, apresentado acima, verifica-se que para o grupo de
estudantes, que para se “enturmar” e “ficar no clima” do grupo de amigos, os jovens bebem,
caracterizando que 0 ato de beber representa para este a socializacdo e aceitacdo pelo grupo de
amigos. Beber e “aprender a degustar a cachaca” “como todo mundo” representa o
pertencimento dos estudantes ao grupo de jovens.

Contudo, este discurso dos estudantes € discordante dos resultados encontrados
durante a aplicacéo da escala de Likert no presente estudo (item 5.3.1, p. 44), em que no item
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7 da escala a afirmativa: “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem para se sentirem
mais integrados e identificados com o seu grupo”’, obteve média igual a 2,46 = 0,66,
caracterizando que os estudantes néo acreditam na afirmativa. Acredita-se que a discordancia
encontrada, se deva pela diferenca de abordagem entre as duas técnicas de coleta utilizadas, a
escala e a entrevista. Durante a entrevista, como o discurso é incentivado, torna-se possivel
captar 0 que realmente 0 jovemn pensa sobre o assunto, conforme encontrado no estudo.

Stamm; Bressan (2007), afirmam que a necessidade de se socializar e pertencer ao
grupo faz com que o consumo de alcool aumente, e as pessoas Ndo percebem que aos poucos
estdo ingerindo dcool em demasia. O dcool tornou-se algo presente na maioria das ocasi6es
sociais, tornando-se dificil realizar festas e comemoracfes entre estudantes sem a presenca de
bebidas alcodlicas. Nesta fase, € comum formarem-se grupos para comemoracdes e bate-
papos, e estes mesmos encontros acontecem regados de bebidas alcodlicas, tornando-se uma
necessidade para os participantes ingerir dcool para se sentir bem no grupo.

Aparecendo como a segunda categoria mais citada (Figura 8) para a questéo “Por que
0s jovens bebem?’, a categoria B “Por diversdo/ descontracdo e curiosidade”, com 11
respostas. Analisando-se 0 DSC da categoria B, constata-se que para os estudantes através do
ato de consumir bebidas alcodlicas, os jovens buscam “prazer”, “descobertas diferentes’ e
“novas experiéncias’.

Segundo Assis (2007), para muitas pessoas ao redor do mundo, usar o acool é
positivo, uma vez que guda a relaxar e a tornar a pessoa que bebe mais espontanea e
extrovertida. Permite-se a pessoa que estd embriagada, dizer coisas, falar de sentimentos sem,
entretanto, assumir responsabilidades.

Santos; Veloso (2008) citando Mota (2008), defende que, embora o dcool, de certa
forma, sgja considerado, inicialmente, como um agente produtor de sociabilidade - um dos
significados da bebida em nossa sociedade - ao qual se atribui um valor positivo, ele se torna,
para uma parcela da populagcdo, um agente de dissociagdo, um fator que gera rupturas no
campo das relagdes sociais, nafamilia e no trabal ho.

Considerando o papel fundamental desempenhado pela familia na formacéo de seus
membros, principalmente na adolescéncia e juventude, no presente estudo perguntou-se aos
estudantes: “Na sua infancia, o que seus pais falavam sobre a cachaca para vocé€?’. A partir
dos discursos emitidos, construiu-se entédo os DSCs sobre a quest&o, apresentados abai xo:

DSC dacategoria A — NAO FALAVAM

Nao falavam. Nunca falaram nada a respeito, nem de forma positiva ou negativa.

DSC dacategoria B — NAO LEMBRO

Nao me lembro.

DSC da categoria C — ENFATIZAVAM OS ASPECTOS NEGATIVOS DO CONSUMO DA
CACHACA

Minha mée sempre recomendou para nunca provar, nunca beber porque ndo é uma coisa
boa, ndo faz bem a salide. Meu pai sempre falava sobre o lado negativo da bebida. Sempre
falavam para ndo beber, que podia atrapalhar alguma coisa, bebida alcodlica chega a matar
e sO traz desgracas, ndo leva ninguém a nada. O alcool era abominavel para minha familia.

DSC da categoria D— VIVENCIAS FAMILIARES NEGATIVAS COM O CONSUMO DE
ALCOOL

Sm, meu pai era alcodlatra, sempre chegava bébado em casa, ultrapassa os limites e era um
grande problema. Minha mé&e tinha que dar banho nele e sempre falava para nunca
bebermos, pois meu pai estava sofrendo com aquilo. Tive umtio que morreu de cirrose e que
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causava muitos problemas para a familia, minha mée falava que ele era alcodlatra e que a
cachaca ndo era uma coisa boa. Alguns homens da minha familia consomem cachagca,
inclusive, alguns sdo dependentes e estdo se tratando.

DSC da categoria E — SOBRE OS ASPECTOS DE FABRICACAO DA CACHACA, POR
SEREM PRODUTORES

Falavam ,sim. Meus avos e meus tios produziam cachaca, eles falavam sobre as questdes de
producéo, mesmo.

DSC da categoria - COMENTARIOS QUE NAO EVIDENCIAVAM ASPECTOS
NEGATIVOS OU POSITIVOS

Falavam que era uma bebida mais forte e que beber era uma escolha minha. Meu pai sempre
teve bar, ent&o nunca me falaram sobre os beneficios ou maleficios relacionados a cachaca.

Como verificado acima, as informagdes sobre cachaca obtidas pela familia durante a
infancia, deu origem a seis categorias (A a F) de idéias centrais nas respostas encontradas,
conforme apresentado na Figura 9

Categorias
A —Nao falavam.
B — N&o lembro.
C — Enfatizavam 0s aspectos negativos do consumo da cachaga.
D - Vivéncias familiares negativas com o consumo de écool.
E - Sobre os aspectos de fabricacdo da cachaga, por serem produtores.
F - Coment&ios que ndo evidenciavam aspectos negativos ou ~ |

positivos.

Categorias

B 5

Figura 9] ia, 0 que

seus pals

|12

Observamos2na Figura49, maiores incidéncias de regi®ros que @3 pais nag4falavam
nada sobre cachaca para os distentesr(ti=223ploth deeeshosnaram ter passado por “vivéncias
familiares negativas com o consumo de &cool” (n=13) ou afirmaram que 0s pais
“enfatizavam 0s aspectos negativos do consumo da cachaca’ (n=9). O fato de um ndmero
consideravel de discentes continuar consumindo bebidas acodlicas mesmo com a
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recomendacéo de seus familiares, sugere que a influéncia de amigos exerce um papel muito
importante na vida destes.

Segundo Koche et a (2006), diversos estudos que avaliaram o histérico familiar de
alcoolismo em familias de alcoolistas e ndo alcoolistas revelaram uma agregacao familiar para
este transtorno, sugerindo algum componente genético envolvido na etiol ogia desta doenca.

Magnabosco (2007), afirma que as mulheres mostraram-se menos vulneraveis a
dependéncia do que os homens: aproximadamente, de cada cinco homens que fizeram uso de
alcool na vida, um se tornou dependente; sendo que em relacdo as mulheres a propor¢do €
bem menor:uma em cada dez. O discurso dos aunos entrevistados confirmam esses estudos
pois varios discentes afirmaram ter mais de um caso de dependéncia na familia e quase
sempre do membros da familia do sexo masculino.

Para Fonseca (2007), trata-se de uma questdo que acomete principa mente os grupos
mais jovens e também os adultos que trabalham, nos quais as consequéncias podem ser fatais,
dada a possibilidade dos acidentes de trabalho, afetando, também, a produtividade das
empresas. Seus graves efeitos se estendem também a questdo socia e familiar, esta Gltima
tendo em vista a desestruturacdo da familia, inclusive no aspecto econémico, uma vez que
grandes quantias de dinheiro séo gastas pel os trabalhadores no consumo de bebidas.

Stamm; Bresam (2007), afirmam que as consequéncias que o acoolismo traz para a
familia e para a sociedade s80 vistas como das mais danosas. Acidentes, mortes prematuras,
desintegracao familiar e violéncia doméstica séo alguns desses maleficios.

Na Tabela 6 encontram-se apresentados, as respostas obtidas para a pergunta: “As
caracteristicas produtivas de cachaga na regido influenciam o consumo de &acool pelos
jovens? Por qué?’

Tabela 6. Frequéncias absolutas das respostas obtidas para a pergunta “As caracteristicas
produtivas de cachaga na regido influenciam o consumo de 8 cool pelos jovens? Por qué?’

Discur sos Frequéncia
Absoluta

(A)Sim 23
(A1) Pelo marketing e pelafama 9
(A2) Paraosjovens de outras regides 2
(A3) Osjovens sdo influenciavels 2

(B)N&o 23
(B1) Osjovens sdo influenciados por outras pessoas 6
(B2) Consomem outras bebidas também 7
(B3) Influencia na escolha por cachaca de melhor 2
qualidade 2
(B4) Consomem por vicio
(B5) O queinfluenciaé a“cultura’, passade pai para 2
filho

(C) Nb&o 2

sei

A seguir estéo apresentados os DSCs das categorias apresentadas na Tabela 6.



DSC da categoria A — NAO, OS JOVENS SAO INFLUENCIADOS POR OUTRAS
PESSOAS.

Acho que ndo, acho que existem outras influencias que ndo sdo a qualidade. N&o € um fator
principal, na minha opini&o. Pelo marketing ndo sdo influenciados, o que estimula mesmo séo
0s proprios colegas.

DSC dacategoria B — SIM, PELO MARKETING E PELA FAMA

Com certeza, 0 marketing e a propaganda sdo muito grandes e acaba influenciando. Os jovens
ja apreciam bebidas a codlicas e a propaganda acaba aumentando a possibilidade do consumo
de cachaca.

DSC da categoria C — SIM, PARA OS JOVENS DE OUTRAS REGIOES.

Para os jovens de Salinas creio que ndo, pois ja estdo acostumados. Para os jovens de fora de
Salinas sim, pelo fato de acharem novidade.

DSC da categoria D — NAO, CONSOMEM OUTRAS BEBIDAS TAMBEM.

Creio que ndo, pois geralmente os jovens optam por outras bebidas destiladas como Vodka,
“Bacardi”. Normal mente sdo os adultos que consomem cachaca, ndo 0s jovens.

DSC da categoria E — INFLUENCIA NA ESCOLHA POR CACHACA DE MELHOR
QUALIDADE

A influencia acontece ndo na quantidade de consumo mas com certeza na qualidade da
cachaga consumida. Os jovens passam a consumir pensando na qualidade.

DSC da categoria F — NAO, CONSOMEM POR ViCIO.

Eu acredito que ndo. Geralmente as pessoas consomem por consumir, No caso Por Vicio, e Nao
por apreciarem. Nao pensam nesse tipo de qualidade.

DSC da categoria G — SIM, OS JOVENS SAO INFLUENCIAVEIS

Eu creio que sim,com certeza. Os jovens ndo tém convicgdo do que eles querem e sdo muito
influenciados.

DSC dacategoria H — PELA CULTURA, PASSA DE PAI PARA FILHO

Sim, porque faz parte da cultura, vem desde muito tempo.

Analisando-se a Tabela 6, verifica-se que a opinido dos estudantes quanto a influéncia
da regido sobre o consumo de acool pelos jovens foi dividida. De maneira, que o0s estudantes
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gue acreditam que hé influéncia da regido, julgam que o0 mesmo se deve ao marketing e a
fama, conforme verificado na categoria A1 e no seu respectivo DSC, correspondente.
Enquanto que, os estudantes que néo acreditam na influéncia da regido, pois julgam que os
jovens sdo influenciados por outras pessoas (Categoria B1) e porque os jovens bebem outras
bebidas e ndo somente cachaca (Categoria B2).

5.3.2.3. Cachaga e satide: conhecimentos partilhados

Segundo Kdéche et al. (2007), o dcool é a droga mais consumida no mundo inteiro e
também a que causa mais danos. Além das doencas que traz para 0 organismo, como cancer e
Cirrose, 0 CONSUMO eXCessivo ou intoxicacdo aguda por acool esta presente em muitos dos
casos de homicidios, suicidios e acidentes de transito.

Gréacio (2009), afirma que num relatério apoiado pelo Banco Mundia e a OMS
relacionado ao Peso Globa da Doenca, comprova-se que as incapacidades tém um papel
importante na determinacdo do estado geral de salde da populacdo. Constata-se que o acool €
responsavel por 3,7% de todas as mortes e 4,4% do total de Anos de Vida Ajustados por
Incapacidade (DALY — Disability Adjusted Life Years), no mundo. O dcool causa maior
incapacidade nos homens, sendo quatro vezes superior as mulheres. Em relacéo as mortes, as
lesdes intencionais foram a categoria mais importante, seguidas das doengas cardiovasculares
e cancer. Assim, as repercussdes do consumo inadequado de bebidas alcodlicas correspondem
a 5.3% dos Anos Vividos com Incapacidade e encontra-se em 4° lugar na lista das principais
causas.

Gomes et al (2010), relatam que no Brasil, o alcoolismo foi 0 quarto fator de risco para
doengcas cronicas ndo transmissiveis, de acordo com o estudo multicéntrico desenvolvido em
algumas capitais da América Latina, seguindo as diretrizes bésicas da Organizacdo Pan-
Americana da Salde. De acordo com o V Levantamento Nacional com Estudantes 4,
realizado pelo Centro Brasileiro de Informagdes sobre Drogas Psicotrépicas (CEBRID) em
2004, 65,2% dos estudantes relataram uso de & cool na vida; 44,3%, nos 30 dias anteriores a
pesquisa; 11,7% fizeram uso frequente; e 6,7%, uso pesado, ou sgja, 20 ou mais vezes No Més
gue antecedeu a investigagao.

Cunha et a (2005), afirmam que a ingest&o abusiva, continua e prolongada de bebidas
alcodlicas, pode ter efeitos nefastos na salde. Estes podem ser diretos, tais como cancer
(boca, faringe, laringe, esbfago), acidente vascular cerebra (AVC), doenca hepética,
pulmonar, pancreética, déficits neuropsicoldgicos, desordens do sistema enddcrino, lesdes
traumaticas, comprometimento da fun¢do imune, diminuicdo do potencial cognitivo, etc; e
indiretos, como maior probabilidade de envolvimento em atividades criminosas, problemas
judiciais, acidentes de viacdo, pratica de sexo desprotegido, risco aumentado para o
desenvolvimento de desordens psiquiétricas (depressdo, baixa auto-estima, pensamentos
suicidas), entre outros. Além da salde, existe toda uma variedade de aspectos que sdo
igualmente afetados pelo consumo abusivo de &dcool, notadamente, a vida familiar, as
relagdes sociais, avida profissional, rendimento escolar.

Os depoimentos obtidos permitiram verificar se na visdo dos discentes, o uso do & cool
oferece risco a salde do consumidor, se o consumo da cachaca pode provocar problemas
sociais e qual adefinicéo de acoolismo.

Na Figura 10 estdo apresentados os principais riscos que o acool oferece a saude, na
concepcao dos estudantes.
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Riscos a saude pelo uso do alcool

Figura 10. Frequéncia absoluta das respostas obtidas para a pergunta “O uso de acool
oferece risco a salide do consumidor? Quais?’

Todos foram unanimes em afirmar que o consumo de alcool oferece risco a salde do
consumidor, sendo a dependéncia/l alcoolismo a resposta que apareceu COmMo Maior risco
(n=25), seguido por problemas de figado, lembrando de forma recorrente da cirrose (n=16).
No discurso dos discentes esta refor¢ado que 0s componentes quimicos presentes na cachaca
de mé& qualidade (contaminantes) sdo responsaveis por estas doencas, deixando de lado os
problemas relacionados ao dcool propriamente dito. Tais afirmacBes estdo presentes em
vérios discursos, de uma maneira organizada, utilizando-se inclusive de uma linguagem
elaborada e com termos académicos, o que demonstra ser, possivelmente, contelido
transmitido nas disciplinas no proéprio curso curso.

Segundo Gomes (2010), uma parcela significativa da populagdo desconhece que 0
alcool também é uma droga psicotropica, que atua diretamente no sistema nervoso central
(SNC), provocando inimeras alteracBes de comportamento. O efeito mais nocivo do élcool
aparece no organismo depois de anos de ingestdo. Trata-se, entdo, de uma destruicdo lenta e
gradual dos 6rgéos vitais, quase sempre de forma que pode levar a morte.

Na Tabela 7 encontram-se apresentadas as respostas obtidas para a pergunta: “O
consumo de cachaga pode provocar problemas sociais? Quais?’

Tabela 7. Frequéncias absolutas das respostas obtidas para a pergunta “O consumo de
cachaga pode provocar problemas sociais? Quais?’

Discur sos Frequéncia
Absoluta
(A)Sl m 47
(A1) Alteracdo do comportamento, agressividade/ violéncia. 12
(A2) Apatia, depressao. 6
(A3) Todos os tipos de problemas. 4
(A4) Exclusdo social, marginalizagéo. 8
(A5) Prablemas profissionais, no trabalho e financeiros/ 12
desemprego.
(A6) Acidentes de transito. 2
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(A7) Conflitos e desestruturagdo familiar. 15
(B)N&o 1

A seguir esté@o apresentados os DSCs das categorias apresentadas na Tabela 7.

DSC dacategoria A1 — ALTERACAO DO COMPORTAMENTO, AGRESSIVIDADE/
VIOLENCIA

Quando bebemos, ficamos alterados, “estouramos’ por qualquer coisa, brigamos mais,
podendo causar confusdes e até mesmo mortes.

DSC da categoria A2 — APATIA, DEPRESSAO

Pode. As pessoas entram em depressao por causa do consumo excessivo de dcool. Os jovens
se afastam uns dos outros, devido a dependéncia, se tornando anti-sociais, dificultando a
integracdo e levando ao isolamento. Perdem o interesse pelas coisas.

DSC da categoria A3 — TODOS OS TIPOS DE PROBLEMAS

Eu acho que a bebida em si engloba todos os tipos de problemas: social, econdémico, etc.

DSC da categoria A4 — EXCLUSAO SOCIAL, MARGINALIZACAO

Sim. As pessoas sa0 excluidas e marginalizadas, ficam fora de tudo, ninguém as quer em
locais como festas, e reunides familiares. Nao sdo bem vistas na sociedade, a sociedade tem
umarestricéo aelas.

DSC da categoria A5 — PROBLEMAS PROFISSIONAIS, NO TRABALHO E
FINANCEIROS DESEMPREGO

Acho que sim. Pode perder tudo, indo a faléncia, pode perder o emprego, gastar todo o
dinheiro. Fazem apostas, deixam de alimentar os filhos para beber, perdem a dignidade.

DSC da categoria A6 — ACIDENTES DE TRANSITO

Pode sim. Voltando de uma festa, de carro, pode causar um acidente com uma familia quem
de outra dire¢cdo, causando um grande problema social .

DSC da categoria A7 — CONFLITOS E DESESTRUTURACAO FAMILIAR

Sim. Causa conflito nas familias, transtornos, desgastes, brigas e desestruturacéo. Agressoes e
separagéo.

Anadlisando-se a Tabela 7, verificase que apenas um estudante considera que o
consumo de dcool ndo provoca problemas sociais. Os demais estudantes consideram que 0s
principais problemas sociais ocasionados pelo consumo de &cool sdo: conflitos e
desestruturacao familiar (n=15); alteracdo do comportamento, agressividade/violéncia (n=12);
problemas profissionais no trabalho e financeiros/desemprego (n=12), seguidos por exclusdo
social e marginalizagéo (n=8) e apatia e depressdo (n=6).

Para Gomes (2010), outra maneira de destrui¢do pelo uso continuo do dlcool surge em
consequéncia do estado de embriaguez do individuo, como violéncia contra terceiros,
acidentes de transito, resultando em uma série de transtornos para toda a sociedade. Apesar da
ostensiva campanha publicitaria no periodo da pesquisa, com relagdo ao consumo de bebidas
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alcodlicas e direcdo, cujo principal slogan era “Se beber ndo dirija’, os acidentes de transito
apareceram em poucas falas (n=2)

Dados estatisticos demonstram que, no Brasil, o dcool € responsavel por 47% dos
acidentes de transito (principal causa de morte entre jovens), por 41% dos homicidios, por um
nimero expressivo de assassinatos, brigas e suicidios (STAMM; BRESSAN, 2007).

Araljo; Gomes (1998) relatam que as expectativas do jovem em relacdo ao alcool
desenvolvem-se através de modelos parentais e do grupo de pares, experiéncias diretas e
indiretas com bebidas alcodlicas, e exposicdo a propaganda, corroborando os resultados
observados em nosso estudo. E importante conhecer essas expectativas em relacio aos efeitos
do acool entre adolescentes ja que terdo impacto sobre as préaticas de beber na idade adulta.
As expectativas de bebedores mais freqlientes, em geral, relacionam-se com 0s seguintes
aspectos. mudangas no comportamento social; aumento da agressividade; mais prazer e
melhor desempenho sexual; aumento de poder; e reducéo de tenséo.

Segundo Stamm; Bressan (2007), dados estatisticos demonstram que, no Brasil, o
dcool é responsavel por 47% dos acidentes de transito (principal causa de morte entre
jovens), por 41% dos homicidios, por um nimero expressivo de assassinatos, brigas e
suicidios. Outros apontamentos estatisticos indicam que aproximadamente 84% dos
brasileiros fazem uso ocasional de bebida alcodlica; 21% a consomem diariamente e 19% tém
uma embriaguez alcodlica semanal. As conseqliéncias que o alcoolismo traz para a familia e
para a sociedade sd0 vistas como das mais danosas. Acidentes, mortes prematuras,
desintegracdo familiar e violéncia doméstica sdo alguns desses maleficios.

A concepcdo sobre alcoolismo dos estudantes pesquisados esta apresentada no DSC
abaixo:

DSC A - E UMA DOENCA CARACTERIZADA PELO CONSUMO
EXAGERADO, ViCIO OU DEPENDENCIA DO ALCOOL

E a dependéncia do &lcool, a dependéncia quimica. Uma pessoa que bebe com freqgiiéncia,
todos os dias, para aliviar problemas. E a pessoa beber e ndo ter mais controle sobre
cachaga na sua vida. O individuo é viciado em alcool e acaba deixando de viver para
consumir bebida alcodlica. A pessoa que ndo consegue ficar sem tomar alcool, € dependente.
O consumo excessivo do alcool, falta de controle, beber compulsivamente. Alcoolismo é uma
doenca caracterizada pelo excesso de alcool. Muitas vezes ndo tem cura o tratamento
depende da vontade da pessoa.

Verifica-se pelo DSC acima apresentado, que para todos os estudantes pesquisados, 0
alcoolismo é uma doenca caracterizada pelo consumo exagerado, vicio ou dependéncia do
acool.

Para Stamm; Bressan (2007), o conceito mais difundido sobre alcoolismo € que se
trata de uma doenca lenta, progressiva e incuravel.

Segundo Gigliotti; Bessa (2004), Grifith Edwards e Milton Gross propuseram uma
nova sindrome, a Sindrome de Dependéncia do Alcool (SDA). A SDA é um transtorno
psiquiétrico com severas repercussdes individuais, sociais e econdmicas de ambito mundial.

Entretanto, Assis (2007), afirma que em muitos trabal hos feitos na Europa e Austrdlia,
a idéia do alcoolismo como doenca tem sido derrubada por diversas pesquisas e teorias. A
prépria Organizacdo Mundial de Salde (OMS), responsavel pela classificacdo de doencas em
todo o mundo, desde 1977 ndo classifica mais o alcoolismo como doenga. Atuamente, esta
organizacdo se refere a problemas no consumo e abuso do dlcool e da auto-dependéncia como
sindromes. Teorias sobre a dependéncia alcodlica ttm mudado com frequéncia influenciadas
por fatores historicos, sociais e politicos.
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5.3.2.4. Concepgles sobre o consumo de cachaca: a ¢tica da formacgéo
tecnolégica

Os depoimentos obtidos permitiram verificar como o ingresso no curso afetou as
concepcdes dos discentes sobre o consumo de cachaga e se houve alguma mudanga no seu
habito de consumo. A seguir estdo apresentados os DSCs sobre a questdo “Como o ingresso
no curso afetou suas concepgdes sobre o consumo de cachaga? Houve alguma mudanca no
seu habito de consumo?’:

DSC A - NAO HOUVE MUDANGA NOS HABITOS DE CONSUMO, NEM NA OPINIAO
EM RELACAO A CACHACA

Ainda n&o, porgue sobre cachaga nos vimos pouca coisa, to comecando o curso agora. Nem
sobre 0 consumo ndo deu tempo, € muito recente, mas eu nao consumia e continuo nao
consumindo. O ingresso no curso ndo mudou minha opinido em relacéo a bebida alcodlica e
principal mente em relacéo a cachaca.

DSC B — ACHO QUE AS PESSOAS DEVEM CONSUMIR

Acho que as pessoas tém que beber mesmo pra me dar dinheiro, futuramente. Tem o produtor
de cerveja, nos somos de cachaca, e bebe quem quer, ninguém obriga ninguém a beber. Vocé
bebe se vocé quiser.

DSC C-MUDOU MEU CONHECIMENTO SOBRE CACHACA

Sm, eu acho que mudou muito. Hoje a gente sabe como é produzida, sabe sobre os
compostos da cachaca e que pode causar muito dano a pessoa. A visdao que temos fora do
curso € que as cachacas sdo todas iguais, e ndo é. Cada produtor aqui tem um processo
diferente, cada cachaca tem uma qualidade diferente, caracteristicas que diferem, umas das
outras, tanto quimicamente como sensorialmente, também. Passamos a conhecer todos os
compostos e a controlé-los, saber como beber e 0 que fazer para tentar diminuir os efeitos
do alcool. Entdo muda o seu comportamento, diante do objetivo que passa a ter. Antes disso
agente pegava gqualquer outro tipo de bebida e ndo fazia nenhum guestionamento.

DSC D — COMECEI A CONSUMIR E AGORA SEI APRECIAR

Quando eu entrel no curso eu ndo apreciava cachacga, tomava, mas muito pouco, 0 curso
abriu uma visdo do que é cachaca. Antigamente eu nem olhava, sO cheirava, comecei
consumir depois do curso. Hoje eu tenho uma visdo totalmente diferente, assim como a
cachaca € um produto tipico brasileiro, temos também outras bebidas, como Uisgques e
diversas outras bebidas de outros paises. 1sso ndo quer dizer que vocé seja obrigado a beber
exclusivamente a cachaca. Eu ndo bebia muito, hoje eu bebo, sei degustar a cachaca, sei
apreciar uma boa cachaca, sou mais exigente. Observo se é envelhecida, a cor, o sabor.
Antigamente quem bebia cachaca era sb pobre, era favelado e tal, hoje ndo, é uma bebida
mais nobre.

DSC E-ACHO QUE DEVEMOS CONSUMIR UMA CACHACA DE QUALIDADE

O que temos a fazer, € melhorar a qualidade, acabar com a cachaca que mata,
principalmente pessoas de baixa renda. Uma pessoa de baixa renda bebe cachaca ruim,
cachaca que o valor comercial € muito baixo, ao passo que uma pessoa de poder aquisitivo
maior toma cachaca de melhor qualidade e moderadamente. Cachaca fabricada com
qualidade é muito boa, se beber com moderacdo. O curso nao vem para incentivar as
pessoas a beberem, para incentiva-las a beber uma cachaca de melhor qualidade, mesmo que
ela possa ser prejudicial a saide.
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DSC - NAO VEJO MAIS A CACHACA COMO UM PRODUTO MARGINAL,
DESTINADO AS CAMADAS DE BAIXA RENDA

Sm, antes de conhecer o curso, eu achava que quem bebia cachaca era alcodlatra, era
pessoa de baixa renda, mas depois que eu entrel no curso e conheci Salinas, eu vi que a
cachaca € consumida tanto por rico como por pobres, todo mundo consome cachaca. Na
minha cidade tomar cachaca era "queimacao” , hoje € um produto que ndo € mais visto como
a“pinga”’ , um produto marginalizado. E claro que ainda existe essa marginalizaco so que a
tendéncia hoje € que a cachaca se torne uma bebida de paladar mais apreciado, mais
refinado.

DSC G - CONSIDERO A CACHACA UM ALIMENTO QUE PODE FAZER BEM

Mudou muito. Antes de entrar no curso eu imaginava a cachaga como uma bebida forte que
fazia mal, um veneno que ninguém podia tomar, hoje considero a cachaca como alimento e
qualquer alimento produzido com qualidade pode ser benéfico ou se produzido com baixa
qualidade, ndo é. A cachaca pode fazer bem a satide.

Como verificado acima, as informagdes sobre como o ingresso no curso afetou as
concepgdes sobre 0 consumo de cachaca e se houve alguma mudanca no habito de consumo
(A aG) deidéias centrais nas respostas encontradas, conforme apresentado na Figura 11.
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Categorias

A —N&o houve mudanca nos habitos de consumo, nem na opinido
em relacdo a cachaca.

B - Acho que as pessoas devem consumir.

C - Mudou meu conhecimento sobre cachaga.

D — Comecei a consumir e agora sei apreciar.

E - Acho que devemos consumir uma cachaga de qualidade.

F - N& vgo mais a cachaga como um produto marginal,
destinado as camadas de baixa renda.

G - Considero a cachaga um alimento que pode fazer bem.

G 4

E 10

Categorias
o
oy

(o] 2 4 6 8 10 12 14 16 18
Frequéncia absoluta de respostas

Figura 11. Fregliéncia absoluta das respostas obtidas para a pergunta “Como 0 ingresso no
curso afetou suas concepcdes sobre o consumo de cachaga? Houve alguma mudanga no seu
habito de consumo?’

Todas as idéias que aparecem nas respostas estdo ligadas a fatores de qualidade da
cachaca e questbes mercadoldgicas, ndo sendo abordados os aspectos relacionados as
questdes sociais ou de salide decorrentes do alcoolismo, deixando claro o enfoque tecnol 6gico
do curso, condizente com a estrutura curricular do curso apresentada no Quadro 1 (item 3.1.1,
p.23). Desta maneira, sugere-se que 0s temas relacionados as questfes sociais ou de salde do
consumo do acool sgjam trabalhados interdisciplinarmente em diferentes disciplinas do
curso, como sociologia, por exemplo, considerando que o publico do curso sdo jovens, e suas
representagdes sociais sobre a cachaga e o consumo de dcool, sdo reflexos das vivéncias e
experiéncias desta faixa etaria. Acredita-se que com arealizacdo de um trabalho no curso com
esta abordagem, além da preparacéo de profissionais com competéncias que possibilitem a
correta utilizacdo da tecnologia para a producéo de cachaga, o curso estara contribuindo para
formag&o ainda mais humanistica e cidada destes estudantes.
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6 CONCLUSOESE CONSIDERACOESFINAIS

Os resultados encontrados neste trabal ho possibilitaram concluir que:

O universo dos sujeitos do presente estudo apresenta um predominio de mulheres,
faixa etéria de 18 a 21 anos de idade, catdlicos e que se declararam de cor parda.

A maioria dos discentes concluiu 0 ensino médio regular, em escola publica, e residem
em area urbana do municipio de Salinas. Apenas 21% destes alunos exercem alguma
atividade profissional em concomiténcia com o curso. Somente 15% dos aunos, relataram
que a familia possui algum vinculo com a producdo e comercializacédo de cachaca.

A grande maioria dos aunos entrevistados reside com os pais ou com familiares em
arranjos familiares diversos, predominando o arranjo pais e filhos e filho e mée.

As principais motivagdes para a escolha do curso Superior em Tecnologia de Producéo
de Cachaga foram a “falta de opgdo”, seguida da “curiosidade” e do “campo de trabalho
promissor na regido”. O que parcialmente pode ser explicado pelo fato de que era o Unico
Ccurso superior gratuito oferecido por uma Instituicdo Federal naregido até o ano de 2010.

Constatou-se que os estudantes apresentam atitudes predominantemente desfavoraveis
ao consumo de bebidas alcodlicas por influéncial/ incentivo de amigos ou para integracdo ao
grupo, mediante situacBes comportamentais hipotéticas apresentadas. Verificou-se também,
gue os estudantes acreditam que as principais motivagdes para 0s jovens beberem sdo “para
relaxar ou acalmar os nervos’ e “para se sentirem mais adultos’.

Para os estudantes, o consumo de alcool “pode causar dependéncia fisica’, e o
consumo de cachaga “ gjuda a descontrair/ desinibir” e “esquenta’.

Desta forma, verificou-se que a representacdo social dos estudantes pesquisados sobre
propriedades e consumo de bebida alcodlica e cachaca apresenta um bom nivel de informagéo
e de aitudes predominantemente negativas face ao consumo de dcool, embora ancorada em
algumas crencas.

Em relac8o a representagdo sobre o atrativo da cachaga de Salinas, verificou-se que
para estes € “A fama da cachaca e da cidade’, seguido pelos “atributos sensoriais’,
“qualidade” e “fabricacéo artesanal” da cachaga.

Verificou-se que para os estudantes, os jovens bebem para se “enturmar” e “ficar no
clima’” do grupo de amigos, caracterizando que o ato de beber representa para estes a
socializagdo e aceitagcdo pelo grupo de amigos. Beber e “aprender a degustar a cachaca’
“como todo mundo” representa o pertencimento dos estudantes ao grupo de jovens.

Analisando-se 0 DSC, constata-se que para os estudantes através do ato de consumir
bebidas acodlicas, os jovens buscam “prazer”, “descobertas diferentes” e “novas
experiéncias’.

As principais informagdes sobre cachaga obtidas pela familia durante ainfancia, foram
relatos sobre experiéncias familiares negativas com consumo de &cool. Unanimemente, 0s
estudantes afirmam que o consumo de acool oferece risco a salde do consumidor, sendo a
dependéncia/ alcoolismo a resposta que apareceu como maior risco, seguido por problemas de
figado, lembrando de forma recorrente da cirrose .

Observou-se que apenas um estudante considera que o consumo de acool néo provoca
problemas sociais. Os demais estudantes consideram que os principais problemas sociais
ocasionados pelo consumo de dcool sdo: conflitos e desestruturacdo familiar; alteragdo do
comportamento, agressividade/violéncia; problemas profissionais no trabalho e
financeiros/desemprego, seguidos por exclusdo social e marginalizacdo e apatia e depressao.

Sobre ainfluéncia do curso em relacdo aos habitos de consumo e a opinido em relacéo
a cachaga, verificou-se que apds o ingresso ndo houve mudangas com relacdo a frequéncia ou

53



guantidade de consumo pelos estudantes, mas sim com relacdo a qualidade deste consumo,
referindo-se a conseguir reconhecer os atributos de uma cachaga de qualidade e de saber
aprecia-la

Com base nos resultados encontrados, conclui-se que apesar de cursarem uma
graduacdo tecnoldgica, as representagdes sociais dos estudantes sobre a cachaga e o consumo
de dlcool sdo condizentes com as vivéncias e experiéncias de jovens desta faixa etéria, ndo
sendo a formagéo profissional um fator diferencial para estas representagdes. Desta maneira,
considera-se que a realizacdo de uma abordagem interdisciplinar no curso sobre as questoes
sociais e de salde relacionadas ao consumo de bebidas alcodlicas, € de fundamental

importancia para que os estudantes conhegam os reais efeitos deste consumo, para 0 corpo e a
sociedade.
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8 ANEXOS

ANEXO |

TERMO DE CONSENTIMENTOLIVRE @
E ESCLARECIDO PARA RESPONSAVEIS s

Eu, Pedro Paulo Oliveira, auno de mestrado do Programa de P6s-graduacdo em Educacéo
Agricola da Universidade Federa Rura do Rio de Janeiro, venho respeitosamente solicitar
autorizacao para que seu filho(a) participe de um estudo que tem como objetivo compreender a visdo
dos estudantes do curso Tecnélogo em producdo de cachaga sobre o consumo de cachaca. Estas
informagbes serdo utilizadas para o entendimento do significado representativo do consumo de
cachaca para os aunos deste curso.

Este estudo sera redlizado nas instalagdes do Instituto Federal do Norte de Minas através de
entrevistas individuais com os jovens, em carater voluntario, com garantia do anonimato da identidade
dos estudantes. Estas entrevistas seréo gravadas com a finalidade de facilitar a transcricdo precisa das
informag0es fornecidas.

Pelo presente consentimento, declaro que fui informado(a) e estou ciente dos objetivos e
procedimentos a que meu filho(a) sera submetido(a) e dos beneficios do presente estudo. Fui
igualmente informado:

1- do direito de receber resposta a qualquer pergunta ou divida sobre esta pesquisa;

2- da liberdade de retirar meu consentimento a qualquer momento para meu filho participar da
pesquisa;

3- daliberdade de meu filho deixar de participar da pesquisa, Sem que iSso traga prejuizo;

4- do direito de ser mantido o anonimato da identidade de meu filho e ter sua privacidade
preservada.

Declaro que tenho conhecimento da realizacdo da pesquisa, bem como de sua finalidade e
permito que meu filho participe das atividades elaboradas pelo pesguisador citado neste termo
de consentimento.

Sdlinas, de de 20

Nome do responsavel:

Assinatura:

Nome do estudante;

Assinatura:

Contato: Pedro Paulo Oliveira
e-mail: ppoliveira2000@yahoo.com.br
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ANEXO |1

(A, 1
A5 ROTEIRO DE ENTREVISTA s e
Cadigo

|- IDENTIFICACAO

1. Nome: |dade: Sexo:

2. Cor: Religido () praticante () n&o praticante

3. Cursou ensino médio em escola: ( )privada ( )publica () regular ()
técnico em

4. Vocétrabalha? ( ) Nao ( ) Sm, naérea

5. Qual arendafamiliar mensal? R$ Alguém é aposentado ?( ) sim () ndo

6. Quantas pessoas residem na sua casa? Qua a composicdo familiar?

7. Reside nazona( ) urbana( ) rural, dacidade de
8- A escolaridade de seus pais €&

Pai ( ) ensino fundamental completo ( )ensino fundamental incompleto () ensino médio completo
( ) ensino médio incompleto ( ) ensino superior

Mée ( ) ensino fundamental completo ( )ensino fundamental incompleto () ensino médio completo
( ) ensino médio incompleto ( ) ensino superior

9- Suafamilia produz cachaca? ( ) Nao () Sim

10- Por que vocé escolheu o0 curso superior em cachaga?

I1- QUESTOES

1- Vocé é um apreciador de cachaca? E de outras bebidas a codlicas? Quais?

2- Nasuaopinido, qua o atrativo da cachaga produzida em Salinas?

3- Emquelugar em Salinas, é possivel consumir uma boa cachaca?

4- Na sua opinido, as caracteristicas produtivas de cachaca na regido influenciam o consumo de
acool pelosjovens? Por qué?

5- Por que os jovens bebem?

6- Com quem voceé bebe e em que ocasi6es?

7- O que combina com cachaca?

8- Nasuainfancia, o que seus pais falavam sobre a cachaca para vocé?

9- Nasuaopinido, o uso de acool oferece risco a salide do consumidor? Quais?

10- O consumo de cachaga pode provocar problemas sociais? Quais?

11- O que é acoolismo para vocé?

12- Como o ingresso no curso tecndlogo afetou suas concepedes sobre 0 consumo de cachaca?
Houve alguma mudanca no seu habito de consumo?
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ANEXO I11

- Y Escala de r epr esentagOes sociais do consumo de alcool em adolescentes ®
( *%Q
Nome: Discordo Discordo Nem Concordo | Concordo
completa concordo completa
mente Nem mente
discordo

1. “O uso de Alcool pode causar dependéncia fisica’

2. “Se eu edtivesse com 0s meus amigos numa festa e eles me incentivassem a beber
bebidas alcodlicas eu aceitaria’

3. “Se eu edtivesse com 0s meus amigos numa festa e eles me incentivassem a beber
bebidas alcodlicas eu acabaria por beber mais que o costume”

4. “Se no meu grupo de amigos quase todos beberem bebidas alcodlicas eu sinto-me
«tentado» a beber mais vezes, porque o ambiente é propicio”

5. “Se no meu grupo de amigos quase todos beberem bebidas alcodlicas eu acabarei por
beber para ndo me sentir diferente e para me sentir melhor integrado no grupo”.

6. “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem porque se sentem aborrecidos ou
tristes”

7.“ Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem pararelaxar ou acalmar os nervos’

8. “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem para se sentirem mais integrados e
identificados com o seu grupo”

9. “Os jovens que bebem bebidas alcodlicas bebem para se sentirem mais adultos’

10. “O consumo da cachaga (alcool) abre o apetite’

11. “O consumo da cachaga (alcool) gjuda a descontrair / desinibir”

12. *O consumo de cachaga mata a sede’

13. “O consumo de cachaga esquenta”

14. “O consumo de cachaga da forga’

15. " A cachaga é diurética’

16. “ A cachaga melhora o desempenho sexual”

17. " A cachaga engorda’

18. “Cachaga com leite faz mal”

19. “ Cachaga com manga mata’

Instrumento adaptado de Carvalho; Leal (2007




